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腾讯广告投放平台功能月度速递



参考维度

目标学员

受众行业：不限行业

受众身份：广告主/服务商等

受众角色： 运营/销售/ 创意设计/技术等

受众能力：新手/资深

课程目标

了解：投放平台9-10月份重点功能，使用更加熟练

掌握：新功能的投放方式和技巧

使学员

目标



广告形态新玩法

投放新能力

目录



广告形态新玩法



功能价值

为更好服务客户素材展示诉求，微信流量正式推出朋友圈竞价广告创新形态「橱窗广告」，对比过往朋友圈竞价广告形态，「橱窗广告」创
新优势如下：
① 突破朋友圈原生样式：「橱窗广告」主副素材组合形式突破原生形态，更易吸引用户停留；
② 全新升级支持视频/图片混合投放：主素材区支持视频投放，商品区可同步展示系列SKU，满足用户边看边买等场景；

朋友圈新增支持创新形态【橱窗广告】-灰度



使用说明

1、支持范围
- 广告版位：微信朋友圈
- 出价类型：竞价（暂不支持合约）
- 创意形式：橱窗广告 - 视频 / 橱窗广告 - 图片
- 推广目标：无特殊限制（不支持视频号推广）
- 是否支持动态商品广告：暂不支持（包括sDPA、mDPA）

朋友圈新增支持创新形态【橱窗广告】-灰度

2、能力说明
1）素材数：4
- 主创意素材：图片 / 视频
图片：1张，1280px x 720px，16:9，小于400Kb
视频：1个，1280px x 720px，16:9，小于100Mb，时长5-30s
- 副创意素材：图片，3张，800px x 800px，1:1，小于400Kb
2）文案：1 - 30字，0-4个Emoji
3）落地页跳转能力
- 素材区支持跳转原生推广页、微信小程序、简版原生页、原生推广页小程序版
- 主素材 & 副图区支持分开单独配置跳转目标，但跳转类型一致
4）跳转原生页特殊说明（如右图）
- 在配置原生页时，必须使用“引用外层素材”组件
- 点击主素材跳转原生页，原生页顶部组件还原主素材+3副图；
- 点击副图跳转原生页，顶部组件轮播还原3副图。
5）文字链跳转能力
- 若跳原生推广页，则跳主素材对应的原生推广页
- 其余跳转能力同常规系列



使用说明

3、投放注意事项

朋友圈新增支持创新形态【橱窗广告】-灰度

- 选择创意形式： “图片”或“视频”，根据主素材的情况按需进行选择。

- 创意素材：包含两处创意素材选择，分别对应主素材区和副素材区

- 落地页：支持如下四种类型；主素材 & 副图区支持分开单独配置
跳转目标，但跳转类型必须一致；使用原生推广页作为落地页时，
务必勾选“使用外层创意素材替换原生推广页顶部素材”

- 行动按钮（文字链形态）：若选择跳原生推广页，则跳主素材对应
的原生推广页，其余跳转逻辑不受影响



使用说明

4、常见问题

朋友圈新增支持创新形态【橱窗广告】-灰度

1） 是否支持投放动态商品广告？
暂不支持，后续会迭代支持

2）是否支持动态创意？
暂不支持

3）是否支持更多的落地页类型？
暂不支持，但未来计划支持蹊径落地页、枫叶落地页等，后续会迭代
支持。

4）是否支持投放合约广告？
暂不支持，后续会迭代支持

5）是否支持小游戏落地页？
暂不支持，后续会迭代支持



功能价值

为支持广告主通过一套素材更便捷地投放至更多流量场景，微信朋友圈版位现新增支持横板图片、竖版图片创意形式投放，并支持通投。

朋友圈新增支持横板图片、竖版图片创意形式 – 灰度



使用说明

朋友圈新增支持横板图片、竖版图片创意形式 – 灰度

1、投放版位选择含“微信朋友圈”的版位 2、创意形式选择“横版图片16:9”或“竖版图片9:16”（横版图片16:9 
为卡片广告样式，竖版大图9:16为常规广告样式）

3、填写对应广告内容进行投放



功能价值

为了进一步提升投放效率，腾讯广告 Marketing API 平台于10月15日起下线不再支持查询和投放部分旧创意形式。

10月15日部分创意形式Marketing API下线通知 – 全量

具体影响

以下创意形式于9月15日起在投放端下
线，于10月15日起在Marketing API下
线：

创意形式ID：254、468、484、538、
559、560、567、608、616、716、
927、929、960、961、968、998、
1030、1064、1465、1480、1515

下线后，创意形式查询接口或创意形式查
询工具将无法查询到以上创意形式、不支
持新建广告，现有广告仍可正常播放和曝
光，但不可编辑、复制广告创意；具体下
线的创意形式和对应的切换方式如右图
表。



投放新能力



功能价值

为进一步降低广告主素材上传的门槛，腾讯广告投放平台已于9月6日针对视频号版位上线自定义上传素材能力（此前仅能选择视频号已发布动
态）。
自定义上传能力同时支持竞价和合约广告，广告主需重点关注以下能力：
- 能力互斥：自定义上传能力与视频号内选择视频内容素材能力互斥，开通自定义上传能力后，视频号内选择广告素材入口自动关闭；
- 存量广告：可编辑，但不支持复制创建新广告；
- 功能体验：通过自定义上传的素材，支持转发、点赞、评论功能，可选择保存至视频号主页（数据同步沉淀），如果保存内容至视频号主

页则内容带广告组件，并于广告下线14天后组件消失，视频内容的广告标将长期存在。
- 视频号跨主体授权投放的广告，暂不支持视频内容保存至视频号主页。

【视频号】支持自定义上传创意 – 灰度

使用说明

1. 创建计划

a. 竞价广告：推广计划选择“展示广告计划”，支持自定义上传能
力的推广目标为商品推广、应用推广、销售线索收集、品牌活动
推广、小游戏推广、公众号推广。（如右图）
投放方式，计划日预算/总预算可根据投放需求自行设置。

b. 合约广告：支持自定义上传能力的推广目标为品牌活动推广、
商品推广、销售线索收集



使用说明

【视频号】支持自定义上传创意 – 灰度

2. 创建广告

广告层级无改动，参考微信视频号原
生广告（竞价）投放指引。

3. 创建创意 – 创意展现形式

创意展现形式如右图。



使用说明

【视频号】支持自定义上传创意 – 灰度

3. 创建创意 – 投放设置流程

(1) 竞价广告：

• 目前仅支持单创意投放，需先选择创意形式，支持横版视频4:3，横版
视频16:9，竖版视频9:16；

• 视频号名称：选择已授权的视频号；
• 创意设置：支持自定义上传或从素材中心选择。

• 落地页：落地页本次无改动
• 是否保存至视频号：开启则会将本次上传的是视频创意保存至该视频号

主页，请谨慎选择。每个创意都保存，会生成多个视频保存至视频号主
页。关闭则不会在视频号主页查看到该创意。跨主体授权的视频号投放
的广告，不支持视频内容保存至视频号主页。



使用说明

【视频号】支持自定义上传创意 – 灰度

3. 创建创意 – 投放设置流程

(2) 合约广告：

• 一条合约广告仅可创建一条创意，需先选择创意类型，支持横版视频
4:3，横版视频16:9，竖版视频9:16；

• 视频号：合约广告在计划层级已选择对应投放的视频号；
• 创意设置：支持自定义上传或从素材中心选择。素材中心只可拉取到规

格完全相同的视频。

• 落地页：支持原生页推广页，微信小程序，自定义链接3种类型；落地
页本次无改动。

• 是否保存至视频号：开启则会将本次上传的是视频创意保存至该视频号
主页，请谨慎选择。每个创意都保存，会生成多个视频保存至视频号主
页。关闭则不会在视频号主页查看到该创意。跨主体授权的视频号投放
的广告，不支持视频内容保存至视频号主页。



功能价值

为满足广告主在视频号版位下自定义上传创意后，在创意不过审或者需更改创意的场景也可以支持修改视频内容/封面图/视频文案。与视频
号平台联动支持了创意修改能力。

【视频号】自定义上传支持修改视频/封面/文案 – 全量

使用说明

1. 竞价

创意层级：可更改视频，封面图，文案，浮层卡片图片，浮层卡片文案，按钮文案，
落地页（视频号账户/是否沉淀不可修改）
备注：仅自定义上传的创意支持修改视频，封面图，文案；且修改能力需开通白名
单，请联系对应腾讯广告行业运营/渠道运营经理申请。

编辑注意事项：

a. 修改视频，封面图，文案（右图1）任意一项，均会删除原有视频号动态（已沉淀在
主页的动态也会删除），且原有视频号动态下的互动数据如点赞，评论等也将删除，
但投放平台的数据仍会保留。
举例：创意a已经产生了1000曝光，50点赞，10条评论；此时修改创意中视频，封面
图，文案（以下红框部分）任意一项；修改后用户再看到这条创意，点赞均会清空，
且没有评论。但投放端的点赞数50，评论数10会保留。所以如果创意已经播放，产生
了互动数据，请谨慎修改，一旦删除不可回退。

b. 修改浮层卡片的图片，文案，按钮文案，落地页（右图2）不会删除原有视频动
态。



【视频号】自定义上传支持修改视频/封面/文案 – 全量

使用说明

2. 合约

a. 合约广告仅支持非“投放中”和“投放结束”状态的广告进行
创意修改。

b. 仅自定义上传的创意支持修改视频，封面图，文案。且修
改能力需开通白名单，请联系对应腾讯广告行业运营/渠
道运营经理申请

c. 修改视频，封面图，文案（右图1）任意一项，均会删除
原有视频号动态（已沉淀在主页的动态也会删除），且原
有视频号动态下的互动数据如点赞，评论等也将删除，但
投放平台的数据仍会保留。举例：创意a已经产生了1000
曝光，50点赞，10条评论；此时修改创意中视频，封面
图，文案（以下红框部分）任意一项；修改后用户再看到
这条创意，点赞均会清空，且没有评论。但投放端的点赞
数50，评论数10会保留。所以如果创意已经播放，产生
了互动数据，请谨慎修改，一旦删除不可回退。

d. 修改浮层卡片的图片，文案，按钮文案，落地页（右图
2）不会删除原有视频动态。



功能价值

视频号信息流中，会根据手机端实际播放尺寸，对广告主素材进行裁剪。导致素材中关键提示信息在实际播放时被裁剪，引发广告质量风
险。为保证广告主充分了解可能的裁剪区域，确保关键信息得以展示，在创意预览增加安全区域披露。

【视频号】创意预览增加安全区域 – 全量

使用说明

1. 广告创意层级，创意预览模块，目前已增加“预览安全区域”选项。

2. 创意预览窗口左右两侧红框为非安全区域，需确保关键信息在安全区域内。



【视频号】视频号版位支持更多推广目标/落地页类型 – 灰度

功能价值

为满足本地、房产等行业在视频号版位下更丰富的投放场景及链路，现新增支持门店推广目标及门店关联能力，原生推广页小程序版。

使用说明

1. 新增支持门店推广目标及门店关联能力（灰度中）
• 视频号版位下新增支持投放“门店推广”，选择该推广目标

后，可在广告下关联门店。门店信息将作用于效果优化，但
创意展示上暂无门店地址等信息。在“门店推广”下，可支持
的落地页类型为原生页，小程序，原生推广页小程序版，自
定义h5。

• 视频号版位下选择其他推广目标，新增支持门店关联能力
（如右图），关联后的门店信息可作用于效果优化，但创意
展示上暂无门店地址等信息。可支持的推广目标为销售线索
收集，商品推广，品牌推广，应用推广，公众号推广。

2. 新增支持原生页推广页小程序版（已全量）
销售线索收集，商品推广，品牌活动3个推广目标，在视频号版
位下新增支持原生页推广页小程序版



功能价值

为保障Marketing API广告主可以进行视频号版位投放，现已开放Marketing API接口协议，支持快速对接。

【视频号】Marketing API开放投放相关接口能力 – 全量

使用说明

Marketing API已开放视频号版位下，除视频号直播推广目标外的投放api；同时开放跨主体视频号授权api接口，对接详情可参考：
视频号版位MKTAPI对接指引

https://doc.weixin.qq.com/doc/w3_ABoA8waDACcwywJeLTKTbWkae1P4F?scode=AJEAIQdfAAorkJFTVaABoA8waDACc


【搜一搜品专】支持分关键词的多创意投放 – 全量

功能价值

为支持合约广告中，广告主在配置搜一搜超级品牌专区时，可为不同的词配置不同的展示创意，从而提升页面转化率。投放平台全新升级，针
对搜一搜品专广告支持多创意投放，且该能力对新老广告均生效。

使用说明

1. 新建/编辑创意时，可以添加创意，并针对每个创意设置已购买
的关键词：

2. 支持通过“一键分配关键词”功能，将所有未分配的关键词一次性快捷
地与创意进行关联。

3. 检查关键词均已完成配置。系统会要求所购买的所有关键词“不重不
漏”地分配到每一个创意上。

4. 提交修改后，审核平台会同时进行创意合规性审核、创意与关键词关
联性审核。编辑时可修改创意的对应关键词内容，该场景下会保障所有
的创意均送审，且一同过审/一同拒绝。



功能价值

为了在行为兴趣意向定向下线后持续提高模型找人的精准度，游戏行业引入游戏特征用于后链路的模型学习，广告主投放广告前必须表达游戏
的基础信息，否则无法创建广告投放。目前能力仍在灰度中，仅白名单内的广告主要求游戏特征必填。
⚠️注意：游戏特征会对后链路模型产生影响，请广告主务必保证填写正确，若需要对已输入特征进行二次修改，可联系对应游戏运营同学后台
处理。

游戏行业广告主投前必填游戏特征 – 灰度

使用说明

1. 对于新增安卓应用：在广告包平台的新建应用流程中填写 2. 对于历史存量安卓应用：在游戏行业投放端的游戏设置中填写，若存量
游戏之前已有特征信息输入，则无需再次填写



家居极速版投放端与新手投放系列课程上线 – 全量

功能价值

行业极速版基于海量的投放数据和数据模型，针对房产、家居行业广告主推出的操作简单，效果突出的投放流程。广告主无须理解复杂的投放
逻辑，只需要简单几步操作即可投放优质广告，极速版核心优势如下：
1. 3分钟创建广告：只需明确素材和落地页，选择投放预算和周期，三步完成广告创建
2. 智能快速起量：基于大数据自动出价和定向，由系统进行智能优化，降人力，提效果
3. 优质素材推荐：定期推送行业优秀玩法，随时可以学习，不再为做素材困扰
4. 行业策略搭配：默认配置行业的广告策略，保障广告稳定投放
5. 定制化极速版投放课程：为了帮助广告主更好地投放极速版，提高广告投放效率；投放平台围绕家居行业极速版，在极速版流程中提供新

手投放系列课程，以每节课5分钟的3个短视频课程，为家居行业广告主提供便捷、定制化的投放指导。

使用说明

1.功能入口:ad.qq.com
使用绑定的QQ或者微信扫码进入之后可进入对应的账户页面。点击右上角新建广告按钮进入创建广告页面。
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使用说明

2. 进入极速版投放端
进入创建广告页面后点击右上角【体验极速版】按钮，即可进入极速版投放端广告创建界面（界面左上角会带上行业极速版标识）
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3.极速版投放课程学习
在广告投放前，推荐你学习家居极速版定制投放课程，在5分钟内快速了解极速版投放技巧

a. 创建广告后，广告主会收到一次课程学习的弹窗提醒；点击“立即学
习”即可进入课程学习页面

b. 除弹窗提醒外，所有使用家居行业极速版的广告主都可通过“创建广
告- 侧边栏”入口进入投放课程
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4. 创建极速版投放端广告

a. 第一步：创建外层创意
• 创意仅支持单图、组图模式
• 文案部分会有示例用于参考
• 左侧有行业优秀创意推荐
• 输入素材、文案后，右侧可进行创意预览

b. 第二步：创建落地页
目前支持极速生成/原生推广页/原生落地页小程序版三种类型落地页搭建形式
• 极速创建：最便捷的创建方式，落地页简单，转化率相对较高。适合所有客户

使用
• 原生推广页：相对极速创建来说，功能更加齐全，适合有一定优化能力的客户
• 原生推广页小程序版：相对原生推广页功能更加齐全，可实现一键获取销售线

索的能力，适合有一定优化能力的客户
• 房讯达小程序：暂时仅支持房产行业使用，家居行业暂不参考

c. 第三步：投放设置
广告总预算：广告整体消耗上限，广告投放后不支持修改
开始投放日期：正式投放广告时期
推广天数：广告预算会在推广天数内尽快消耗完
定向（目标人群）：展开智能定向后，可选择投放地域
更多设置：展开后可设置出价上限，否则为自动自动出价
极速版投放端会在后台默认定向22-60岁的用户，且自动屏蔽集团维度历史一个月
的转化数据
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5. 投放效果查看

广告投放后，可正常通过【推广】模块下的广告数据明细和【报表】模块进行查看



关注“腾讯营销学堂” 获取更多学习资源
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