






*数据来源：克劳锐《种草力研究报告2020》

新
锐
品
牌

新锐
品牌

经典品牌

成熟品牌

换新

上新创新

拉新

突出重围，打开缺口

开创品类，占据心智

重塑形象，激活市场

延展品类，扩大用户

差
异
化

细
分
化

区
域
化

年
轻
化

价
值
化

科
技
化

成
熟
品
牌

新锐品类

成熟品类
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2020年共花费2.65亿元营
销费用用于K O L种草、头
部网红带货、明星代言、

综艺植入等

2021年1月开始，新消费品
牌投放金额与投入数量齐升

社交媒体平台是新消费品牌最大的投放渠道





新消费品牌社交平台投入量级VS平台用户体量
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新消费品在各平台发文增减与销量增减同频概率
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互选平台多重筛选维度 高效匹配适配账号推荐



←麦吉丽选号案例

←极星选号案例



http://mp.weixin.qq.com/s/IDJzxdsgAkqgno9R820HVg
http://mp.weixin.qq.com/s/8SL8qGzMpQMp-vykfGqPrQ
http://mp.weixin.qq.com/s/xarHdLg3Gj3tYMcjjnYIbQ
http://mp.weixin.qq.com/s/d6jwjmrtiGxQZMAPesLJoA
http://mp.weixin.qq.com/s/ePiIgzM8-7vwPf3qHGfNxg
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