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新平台侧统一需求管理平台——广告社区case &



新ADQ投放端优化师抓手

微广和PCAD统一出价逻辑
KV、TVC、实拍（图片+视频）

投放端分定向出价

链路优选轻量化链路

、智能放量 流量产品打通，达成率提升 提高新鲜度，降低转化门槛

知识图谱+文案助手

落地页视觉优化

知数人群出价策略

动态创意提升素材丰富度



一方判定 人群类型 生成方式

一方

上传人群-
自有人群上
传

1、通过「人群上传」功能上传的人群
2、数据建模的预测任务的备选集人群为我的人群中的一方人群、某流
量/所有流量的广告活跃人群，并提取人群包
3、SQL分析中仅使用一方数据库表的结果推送至“我的人群”
4、从MI、有数、RACE等平台推送过来的一方人群

家庭人群-
自有人群转
变

上传人群转为家庭人群

广告人群-
自有广告人
群

挖掘工具中广告互动行为提取出的人群

行为人群-
自有行为数
据

挖掘工具中Web/APP/微信用户行为提取出的人群

智能拓展人
群-自有人
群拓展

种子人群是一方人群拓展得到的人群

分级人群-
自有人群分
级

待分级人群是一方人群，且未参考了本账户下的广告人群或二方人群进
行分级

组合人群-
自有人群组
合

种子人群中只有一方人群
且
其他组合条件（如有）：仅包含标签广场中服务商专区标签、挖掘工具
中的Web/App/微信用户行为和广告互动行为

https://dmp.qq.com/helpcenter/index，建议升级为专业版

https://dmp.qq.com/helpcenter/index


数据范围8.1-8.10

https://docs.qq.com/doc/DWHhacmlyZkFJV1lu




新广告投放T+3天内，转化数未达到10个，系统判定冷启动失败
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备注：轻量化小程序cvr远高于其他链路（支持lbs、一键授权、智能下发），目前主机厂80%使用轻量化小程序，腾讯内部车讯达（趋势）、外部车讯达（华北&华南）



/ / (%) (%) CPM CTR(%) CVR(%)

10w+ 92.26 92.44 33.23 1.14 1.07 20+ 40+

5-10w 77.64 80.38 23.34 0.93 0.88 15+ 30+

3-5w 81.98 79.29 23.65 1.12 0.87 10+ 20+

1-3w 78.69 73.91 26.00 1.27 2.52 5 10 10 20



需提报 粗排by周 精排by需求

ECPM扶持（腾飞）
（新车上市、攻坚项目）

精排直达
（adid）

预排序boost
（adid）

分人群出价（行业侧）
（随时找行业运营）

虫洞、一键继承等
（随时找行业运营）
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出价方式 占比 成本 CPM CTR(%)
CVR(%

)
达成率(消
耗)(%)

转化起量率
(消耗)(%)

不超成本率(消
耗)(%)(当前值)

空耗率(消
耗)(%)

空耗率(广告
数)(%)

自动出价超成本
率(消耗)(%)

非自动出
价

42% 291 8.40 1.02 0.26 45.81 48.40 47.20 9.97 80.90 0.00 

自动出价 58% 273 8.42 1.29 0.21 46.60 76.10 79.68 5.47 65.65 51.02 
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项目消耗情况

竞价消耗(元) 竞价消耗(元)自动出价

浅层目标转化成本(cpa)(元) 浅层目标转化成本(cpa)(元)自动出价








