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Part1:引发好奇（前3-
10秒）

用快速吸睛的方式引发关注，引出产品。并用突出的字幕，进行更有视觉感的助攻。

视觉冲击

有互动性、冲击力、愉悦性的视觉冲击，一下子吸引眼球，如美女夸张的赞叹，车辆最
不可思议的外观卖点（如可以升起的车门，速度飘逸的路面痕迹、不同以往的内饰）

直击用户用车需求，分享经验

想要买一台宜公宜家用的大尺寸SUV，预算有不够怎么办？

买新能源车还在担心续航焦虑？

 悬疑、故事、出游体验，引发互动和猎奇

猜猜这么酷的车，需要多少钱？

看看好男人如何满足一家人的用车需求？

暑假出游去南京，这台新能源车能开到吗？

狭窄的胡同停车，新手女司机如何做到？

从众心理和自豪心态

朋友/家人/情侣/同事/老板，体验主角买了新车，大为赞赏

xx样的人（精致的，有品位的，潮流时尚的）都在买

如今车圈最火爆的车款是怎样的……

新能源车已经做到了如何内卷，再不体验就out了

具有吸引力的金融政策和价格

20万以内能买到怎样的大杀器？

猜猜这是什么车？

猜猜这那么豪华的车要多少钱？

听说有一款车，月供低至100元就可以开回家

Part2:陈述卖点

（中段10-50秒）

多场景、多画面、多角度呈现清楚产品卖点是什么，解决怎样的日常问题，
可以给用户生活带来怎样的利益点

多场景混剪展示产品功能、特性、设计、利益点等

不同场景（客户官方大场面路跑、真实环境实拍、用户实景体验、虚拟画
面合成的科技讲解）混合展示，全方面展示产品的特点

每个场景、功能点，要用加粗、加亮的大字展示利益点，让用户加深理解
产品卖点，同时帮助模型理解视频内容和利益点

建立叙事者人设

整体故事、叙事更具有信服度

车企创始人/老板/设计师

车圈编辑、KOL、KOC

用户和用户周边素人

销售人员

 拥车前后生活的对比体验

买了新车后，空间大，座位舒适，拥有了更多的私人放空时间；家人团聚
的模式更多，可以和一家三代一起出游聚会；老板和同事夸奖有眼光，客
户也觉得有面子

买了新车后，能耗大大降低，从前用车成本要xxxx钱，现在只需要xxx，
省下来给老婆买了包，全家更开心了

Part3:结尾总结突
出门槛低召唤转
化

（50-60s）

1.  总结call back为什么选这个车

2.  突出优惠：0利率、低息、补贴，引导留下信息，到店试驾

3.  限时优惠：提升紧迫性，过了这个月，优惠政策就变了

4.  引导：箭头、收拾、召唤的语气，还不快乐试驾体验

人物 话题 画面 字幕

美女

场景下人物（销售、商务人
士、家庭）

KOL

提出问题

引发现象

话题探讨

劲爆内容（价格）

亮眼的车型

鲜明的场景

特色的人物

Must have

醒目





https://adsmind.gdtimg.com/ads_svp_video__0b53wuaacaaaxeadxlthrzsbvnieag2qaaka.f0.mp4?dis_k=3e2e3706749bcc6c12c44e5bc2621b50&dis_t=1684486669&m=daa0ff7e05d4bf2d3e52df8d1bc13217




https://adsmind.gdtimg.com/ads_svp_video__0b53cmdawaag3aapsj27fvsbyeyebmjqmc2a.f20.mp4?dis_k=6d96abd45fc778ee28861cdca22bc86b&dis_t=1683616554&sha256=4dcbda428c1dc4dc169b0f31b1c7ed3c9cb5f74c5593d5c0b7872ab09a918719&m=708871e7090160789634c485f8922e83


https://adsmind.gdtimg.com/ads_svp_video__0b53zyabqaaatuakrwc4mfsbvtqeddhaagca.f20.mp4?dis_k=91094f848c5d4d4ceb3da6b13ff233fd&dis_t=1683796169&sha256=7ab0c1ed8fc50d993293e64eeb95ac3ce7f77dbe28df396252e20b36b02ff849&m=b5ea3d57dfd2cda61e7caf479e32ef97
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