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资源版位 行业整体而言，平衡前后端成本，提升转化效率，主机厂客户整体采取多资源联动的策略：



40

朋友圈 订阅号 PCAD 公众号 视频号

19-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59

ctr 0.7% cvr 1.1% cpl 225 ctr 1.1% cvr 1.2% cpl 200 ctr 2.0% cvr 5.5% cpl 240ctr 0.8% cvr 1.3% cpl 190ctr 2.2% cvr 0.5% cpl 205

双率表现中等

cpl中等后效优

30-44岁集中

双率持平朋友圈

cpl中等后效优

人群年龄近似
朋友圈

点击率高
转化率低

cpl中等后效优

35-49岁集中

双率持平朋友圈

cpl低,后效中等

35-49岁集中

双率表现高

cpl略高,后效优

40-49岁集中



手机QQ，一个全方位的营销场景、致力于创造更多新奇有趣创意玩法的社交平台

智能设备月活跃用户数 人均单日使用时长

中国领先的在线视频媒体平台，通过移动端/PC端/TV端均可查看高清视频，实时接

触最新娱乐资讯

智能设备月活跃用户数 新锐白领较大盘占比

庞大音乐用户和曲库，以“四大声量场”为中心，覆盖品牌营销所需的全域受众生活

高质量用户 人均单日使用时长

内容+服务的综合信息平台，专注用户使用场景，集搜索、资讯、娱乐预服务与一体

月活用户 隐形富裕人群较大盘

业界领先的新闻资讯平台，致力于打造与用户深度相关、让用户深度参与、充满人

文关怀的资讯内容产品

月活跃用户数 人均单日使用时长 19-35年龄段用户占比 一二线城市用户占比

资源版位 消耗占比 ctr cvr

腾讯新闻 65% 2.05% 0.47%

QQ浏览器 12% 1.53% 0.68%

腾讯视频 3% 1.50% 0.30%

其他 20% 1.5%-4.4% 0.3%-1.1%

创意规格 消耗占比 ctr cvr
腾讯视频 100.00% 1.50% 0.30%

横版大图 93.22% 1.44% 0.31%

竖版视频 5.42% 3.40% 0.23%

六图 1.36% 0.98% 0.10%

腾讯新闻 100.00% 2.05% 0.47%
横版大图 87.66% 1.93% 0.49%

六图 8.26% 2.59% 0.43%

三小图 2.03% 1.63% 0.49%

横版视频 1.05% 2.10% 0.31%

竖版视频 1.00% 0.87% 0.83%

移动内部站点 100.00% 2.44% 0.52%
横版大图 73.09% 2.56% 0.50%

竖版视频 19.34% 2.44% 0.71%

六图 3.88% 1.26% 0.36%

常规大图 1.88% 0.70% 0.39%

四图 1.81% 1.00% 0.68%
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注：广告投放工具的视频号广告位暂不支持加热已有视频号动态内容（如

有加热已有视频号动态内容的需求，可在朋友圈激励浏览等非视频号广告

位投放广告标记

视频号优质商业
内容标准-汽车

ctr cvr

cpl
3s
快
滑
率

10s
完
播
率

平均
播放
时长

广告主可根据自己的

营销诉求，选择在微

信客服内的后端转化

行为，包含但不限于

添加企业微信、收集

表单(手机号码)等

一些更新

评论管理助手功能（新）

评论管理助手是适用于视频号原生广告的集成评论管理工具，帮助广告
主高效地回复、管理评论。

使用入口：【工具】-【投放管理】-【评论管理助手】

注：直接引用直播画面的视频号直播推广广告及动态商品广告

（DPA广告）暂不支持在腾讯广告投放端直接进行评论管理

用户在视频号里浏览优质原创视频并打开评论

区时，将有机会看到系统推荐的广告。

视频号原生广告（竞价）现已支持除视频号推广外，其它所有
推广目标下广告支持通投至视频号评论区广告位

不希望投放至评论区广告，要如何实现？



一些更新

•

•

•



通投时默认支持系统智能配词，配词主要根据信息流推广的商品、

文字描述提炼关键词，用配词模型保证极高的相关性

通投广告会用信息流原有的广告定向，鉴于搜索流量本身通过“词”来进行最进准的定向，

所以通投广告定向拓展功能默认开启，在搜索场景会突破年龄，性别，学历三个定向，其他

定向和信息流一致（不会突破非搜索的定向）

通投广告的出价方式与展示广告设置的出价保持一致（ocpm/cpm），同时也支持分版

位出价。若搜索广告的效果较好，也可以设置一个更高的版位出价系数

会将信息流的图片、文字描述进行适合搜索场景的适配，展现在搜索场景上，

包括视频、图片、文字、按钮等。创意上，广告主不用做额外的操作。

//常规多图的创意被通投至搜一搜后会被选择第1张图片、及第1张图片关联的落地页展示。

//竖版视频9：16的创意被通投至搜一搜后会被剪裁为3：4的格式，具体裁剪区域如下图所

示，建议制作素材时重要信息放在可视区域。

ADQ后台报表页面-推广分析，支持账户、计划、广告、广告创意维度按广告

版位细分查看数据，广告版位细分显示【搜索场景】为搜索通投数据（不支

持拆分QQ浏览器和搜一搜）

数据报表里展示广告主自提关键词的数据，将系统配词打包成一个名称为

「智能拓流」的关键词进行展示。

a)关键词「智能拓流」：默认在报表第一行展示；（当搜索场景下的消耗为0

或未开启「搜索场景拓量」按钮时则不展示）

b)自提关键词：默认从第二行展示，可区分关键词展示对应的效果数据，与

直投的关键词报表一致



广告主在通投至搜索场景过程中，通过设置否词，可以控制广告不被展现。否词在投放主流程不支持操作，可以在推广管理里面，针对推广计划&广告维度也支持设置否词

操作入口：【自定义列】-【计划否定词】|【广告否定词】

当查询词完全包含

否定关键词时，推

广信息将不会展现

当查询词与精确否

定关键词完全一致

时，推广信息将不

会展现

●否词优先级：广告层级设置的否词优先级高于推广计划层级

●否词个数：一期不做账户等级限制，推广计划维度-短语否定词，精准否点词各400；

广告维度-短语否定词，精准否点词各50。

●同一关键词不能同时添加为短语否定词与精确否定词

●不能将广告中已购买的【关键词】添加为否定词
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WHY：在平台机制上已经在对新鲜广告进行倾斜，包括但不限于，新鲜广告控索比例增加，起量更加容易，提升新鲜广告参竞概率等，尽快增加账户新鲜广告，更多享受平台政策红利

竞品创意案例

以产品定义为核心|以用户视角文案凸显人设化“生活感”|情绪价值

同一商品下，选取更多车色、不同车身角度、有人/无人、不同展示

背景（城市、路跑、虚拟背景）等，使每单一创意有明显差异化

差异化创意指纹

视频、图片、语义、排版、背景、色调、排版、文案等

避免单一素材样式，均衡单图、四图、六图、大卡、橱窗、横版视

频、竖版视频

差异化素材创意

行业整体而言，平衡前后端成本，提升转化效率，主机厂客户整体

采取多资源联动的策略：

差异化流量

朋友圈

74.86%

订阅号

8.55%

视频号

6.50%

公众号

2.95%

PCAD

6.14%

搜一搜

0.81%

小程序

0.11%

优量汇

0.09%

主机厂分资源位置分布

差异化素材来源

#官方KV #公关图 #抖音视频 #小红书KOC图 #服务商实拍图 #活动车主图 #垂媒图【易车专项】

竞品素材参考点击跳转→

#蔚来

多车色

多场景

高性能

高颜值

科技感

.. …

#高合

赛道场景

超跑基因

数字机械外观

伪3D

创意分割画面

.. …

#智己

全程AI舱TAG

零重力悬浮座椅

IMAX超大视野

半幅方向盘

超大空间

.. …

#阿维塔

通勤出游场景

超长续航

高颜值

高性能

科技感

.. …

#小鹏汽车

通勤出游场景

人物元素

户外露营

用车者视角

情绪价值

.. …

潜客人群洞察 实拍质量提升

潜客人群洞察引导品牌内容方向|竞价定向模型精进

品牌&竞品潜客人口学洞察 品牌&竞品潜客兴趣|触媒习惯|利益点洞察

需客户回传潜客人群后效数据

客户品牌官方图 代理商实拍图

参考行业实拍经验提升素材质量
行业竞价素材拍摄经验点击跳转→

【产品亮点+用户权益】用户点击兴趣更高#转化信息

#卖点数量 创意利益点展现3-4个有效率表现最优

#产品信息

外层素材展示“内饰-中控台&大空间”H5、

HS5、H6有效率表现更优；“内饰-大空间”、

“内饰-座椅”利益点对HQ9的潜客用户更具有

吸引力；

#画面场景 季节户外类实拍，用户点击兴趣最高

#创意风格 伪3D、画面创意切割类素材对提升点击率有

一定促进作用，点击率提升10-30%

#车辆颜色 红色车用户点击兴趣更高，黑色车有效率更

高

#素材来源 实拍素材点击率/效果优于官方KV等，CTR高

0.37-0.7%

#素材版式 组图点击率更高，单图转化率、有效率更高

创意素材洞察分析，归因用户偏好&示例创意标签解构，基于后效引导素材产出

1、创意标签解构 

2、内容效果洞察

3、归因用户偏好 

4、优选内容产出

https://doc.weixin.qq.com/sheet/e3_ATkApwa6AMsEdfVj0uRRmWdytxHDB?scode=AJEAIQdfAAor0ibosTATkApwa6AMs&is_precreate=1&dver=2.9.0&tab=BB08J2
https://doc.weixin.qq.com/sheet/e3_ATkApwa6AMsEdfVj0uRRmWdytxHDB?scode=AJEAIQdfAAor0ibosTATkApwa6AMs&is_precreate=1&dver=2.9.0&tab=BB08J2


行业整体而言，平衡前后端成本，提升转化效率，主机厂客户整体采取多
资源联动的策略：

微信流量：

朋友圈流量占比74.86%，主投资源后效优

订阅号流量占比8.55%，优质流量位，前后端表现基本与朋友圈持平

公众号中底流量占比2.95%，低cpl，后效优化需要后效数据

竞争蓝海流量：

视频号流量占比6.50%，视频内容场景，双率高，后效优

平台与内容（流量）占比6.14%，竞争蓝海，cpl低，后效略优于朋友圈
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