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广告形态新玩法



流量形态 | 微信激励广告支持投放「礼包组件」 全量发布

【功能介绍】

为了进一步提升游戏场景的转化效率，腾讯广告平台新增支持「礼包组件」，在激励广告的场景下投放礼

包的互动样式示意如下：



流量形态 | 微信激励广告支持投放「礼包组件」 全量发布

【使用说明】

1. 选择【小游戏推广】或【应用推广】推广目标，版位包

含【微信公众号与小程序】版位（支持通投）

2. 创意形式选择：16:9视频、9:16视频、4:3视频

3. 在创意组件选择开启“礼包组件”

礼包码样式需填写“礼包码”和“礼包描述”，通用礼包样式

需填写“礼包描述”

4. 鼠标悬停在小问号处可看到礼包组件的说明指引

5. 广告创建成功后，上线后即为礼包码或通用礼包形态。



流量形态 | 搜一搜支持竖版视频、小游戏落地页新形态 全量发布

【功能介绍】

930搜索直投已上线，二期支持更多产品

形态，如小游戏形态（支持搜一搜）、

竖版视频形态



流量形态 | 搜一搜支持竖版视频、小游戏落地页新形态 全量发布

【使用说明】

1. 支持小游戏形态

a. 推广目标选择“小游戏推广”

b. 版位选择“微信搜一搜”

c. 落地页即可选择对应小游戏跳转，并可在右侧

落地页预览扫码查看对应跳转效果

2. 支持竖版视频

a. 推广目标选择任意推广目标

b. 版位选择“微信搜一搜”

c. 素材可上传9:16竖版视频



流量形态 | 朋友圈新增支持横板图片创意形式 全量发布

【功能介绍】

为支持广告主通过一套素材更便捷地投放至更多流量

场景，微信朋友圈版位现新增支持【横板大图16:9】

创意形式投放，并支持通投。

【使用说明】

1. 投放版位选择含“微信朋友圈”的版位

2. 创意形式选择“横版大图16:9”



流量样式| 应用推广工具新增字段支持搜索的巨无霸样式 灰度发布

【功能介绍】

为支持搜索流量巨无霸样式，在应用推广工具内新增图片字

段，在安卓应用投放搜索流量的巨无霸样式时，播放侧可直

接拉取APP图片作为广告创意呈现。

巨无霸样式在流量侧展示效果如下所示，中部竖屏图片部分

直接拉取安卓应用的宣传图片展示。



流量样式| 应用推广工具新增字段支持搜索的巨无霸样式 灰度发布

【使用说明】

1. 安卓应用设置入口：投放管理平台-资产-应用推广工具

2. 新建应用/编辑应用：上传应用宣传图，小问号hover后提示客

户具体的应用场景；应用审核通过后，则可投放广告，可在应用

列表中查看审核状态

●应用宣传图规格要求：尺寸336*600，数量>=3，应用图片格

式：JPG、JPEG、PNG，大小小于1M；若客户填写此字段，必须

符合要求才可提交，否则报错提示

●复用应用截图：若已经上传应用截图，且截图符合规格要求，

可直接复用应用截图，不需客户二次上传，提高设置效率



流量样式| 应用推广工具新增字段支持搜索的巨无霸样式 灰度发布

【使用说明】

3. 投放搜索广告：在QQ浏览器的搜索广告下，填

入包含应用宣传图的安卓应用APPID，播放引擎侧

会直接拉取APP的字段信息作创意展示，无需在创

意层级设置特定样式

a. 计划类型：搜索广告计划

b. 推广目标：应用推广-安卓应用

c. 应用ID：设置包含应用宣传图的安卓应用

d. 广告版位：QQ浏览器



投放新能力



投放流程 | 朋友圈头像昵称升级跳转搜一搜超级品专 全量发布

【功能介绍】

随着微信品牌专区升级为搜一搜超级品专，朋友

圈头像昵称跳转也进行同步升级，支持点击跳转

至广告主购买关键词对应的搜一搜超级品专页面。

搜一搜超级品牌专区：覆盖微信内丰富搜索场景，

充分收口微信生态用户流量，引流新用户，沉淀

老用户。提供让用户信任、高品质的品牌塑造，

并通过丰富的私域组件与品牌的微信生态账号、

服务、内容全面连接。



投放流程 | 朋友圈头像昵称升级跳转搜一搜超级品专 全量发布

【使用说明】

1. 广告版位选择包含“微信朋友圈”的版位

2. 进入创意设置，在“品牌形象跳转”选择“搜一搜超级品专“，

输入对应搜一搜品牌专区关键词，并选择品牌形象

3. 提交广告

注：

1. 仅允许投放同账户（uid）下购买的品专关键词

2. 品专关键词需为有效、通过审核、且已锁定状态

3. 品专关键词有效时间需覆盖广告投放时间



投放流程 | 搜一搜品专支持「官方账号」推荐服务 全量发布

【功能介绍】

为提高广告投放效率，帮助广告主更快速完成官

方账号的精准配置，投放平台本次支持「官方账

号」区域的推荐服务，广告主可以在投放时完成

所有官方帐号配置，从而提升搜索转化体验

【使用说明】

1. 功能入口：搜一搜超级品专 - 广告创意层级 -

官方账号



投放流程 | 搜一搜品专支持「官方账号」推荐服务 全量发布

【使用说明】

2. 广告主可以通过如下两种方式添加官方账号：

方式1: 手动输入

点击「添加官方账号」后手工输入，输入后会添

加到下方的「已选账号」，支持添加的官方账号

类型有三种：公众号、视频号、小程序

方式2：选择系统推荐的官方账号

系统会根据关键词推荐的账号，点击勾选后会添

加到下方的「已选官方账号」

3. 对于已经添加的官方账号，可以通过左侧拖拽

按钮调整顺序

最终用户搜到的品专页面，会按投放设置的顺序

展示官方账号



投放流程 | 朋友圈常规图片支持多尺寸投放 全量发布

【功能介绍】

为提高广告主投放朋友圈图片形态的便捷性与灵活性，腾讯广告投放平台支持常规图片创意形式同时适配

多种尺寸投放，示意如下：



投放流程 | 朋友圈常规图片支持多尺寸投放 全量发布

【使用说明】

1. 流量版位选择含“微信朋友圈”的版位

2. 创意形式选择“常规图片”

3. 可上传以下比例尺寸图片进行投放

1:1 800*800

3:4 960*1280

4:3 1280*960

5:4 1280*1024

4:5 1024*1280

9:16 720*1280

16:9 1280*720

其余投放要求同其他常规样式



投放流程 | 支持投放流程直接新建系统分包 全量发布

【功能介绍】

为了提高安卓应用的渠道包创建效率，针对在应用推广工具上架的，且已经接入腾讯系统分包SDK的安卓

应用，可直接在投放流程内以系统分包的方式创建渠道包，创建成功后会默认关联到对应的广告上，优化

用户分包体验。

【使用说明】

1. 适用范围：需要同时满足a、b两个条件，才可在投放流程进行系统分包

a. 推广的安卓应用在应用推广管理工具平台上架，且上架应用的广告账户与投放的广告账户属于同一个企

业主体

b. 成功接入系统分包SDK并自行测试联调通过的系统分包SDK接入流程

https://docs.qq.com/doc/DQkNBeVR4UmFNd2pO


投放流程 | 支持投放流程直接新建系统分包 全量发布

【使用说明】

2. 功能入口：投放流程-目标详情-渠道包选择列表-新建渠道包

3. 使用流程：输入渠道包名称和标识后，生产系统分包；由于每条广告仅可关联一个渠道包，系统分包时

也仅能单个创建



投放流程 | 搜一搜合约品专支持创意定时生效 全量发布

【功能介绍】

微信搜一搜超级品牌专区上线后，陆续支持了多创意等新能力，客户在不同的营销节点、活动节点，在更换创意内容与活动

链接时，有定时生效投放的诉求。此前该能力是由审核员人工保障“定时过审”实现，为了提高投放效率，让客户更加自助地

完成品专的创意更新，投放平台于12.7全量支持了创意定时生效功能。

【使用说明】

针对合约广告-微信搜一搜版位-超级品牌专区类型的广告创意，在

编辑时，在创意设置中可设置生效时间：

●实时生效：

○审核通过后，新创意实时生效

●定时生效：

○最早可设置T+2（如12月13日修改创意，定时时间最早可以

是12月15日 00:00，预留审核时间。如需当天定时生效，可联

系运营进行开白）

○审核通过后且到生效定时时间，新创意生效；在此之前按照

老创意生效

○如审核通过时间晚于指定的生效时间，创意内容将实时生效



投放流程 | 自定义创意升级支持多素材投放择优 灰度发布

【功能介绍】

为帮助广告主可一次上传

多组素材，提高投放效率，

并通过系统多素材择优提

升投放效果，自定义创意

现升级支持多素材投放择

优。当前灰度尾号0，1



投放流程 | 自定义创意升级支持多素材投放择优 灰度发布

【使用说明】

1. 灰度客户创意投放流程，选择“自定义创意”，默认为

新版。

2. 单组创意可投放最多3个图片/视频、3个文案、3个

落地页。

3. 广告创建后，素材、文案、落地页将一一叉乘组合

出多条新的创意，由系统千人千面优选出最佳创意进行

展示。

4. 若对素材/文案/落地页的组合有固定诉求，不希望进

行素材叉乘，可点击【添加】新增新的创意组，当前最

多可添加20组创意

5. 广告创建后，支持对单个叉乘出的创意进行删除



投放流程 | 视频号版位投放支持修改保存至视频号 全量发布

【使用说明】

1. 竞价广告

竞价广告提交后，编辑创意 “是否保存至视频号”允许从关闭调整为开启，调整后将重新送审。不可从开

启调整为关闭

2. 合约广告

1）合约广告没到达广告上线时间，可自由调整“是否保存至视频号”的开启、关闭。

2）合约广告到达上线时间，编辑创意 “是否保存至视频号”允许从关闭调整为开启；但无论是否投放中状

态，均不允许从开启调整为关闭



门店资产 | POI组件名称外显&门店落地页 全量发布

【功能介绍】

微信流量下多广告位支持门店信息外显，通过POI组件展示门店名称。点击POI组件后，跳转至门店落地页，详

细展示门店地址、图集，并提供电话、加企业微信、微信客服咨询等多种便捷咨询/转化能力。广告主使用录入

门店功能，即可上传门店，并在广告投放中进行关联应用。

在投放平台我们支持更标准化、点击率更高的门店名称录入方式：若门店名称未显示地理位置相关的信息，我

们将提供自动拼接了位置信息（如商圈、街道、区县等）的标准化名称给广告主选择

【使用说明】

1. 在“资产”中找到“区域与门店管理”，并点击进

入

2. 选择“录入门店”，可选择直接录入或者批量录入

3. 填写信息，完成门店信息录入

在门店名称的使用上，为提高门店展示位置的点击

率，系统默认选中推荐门店名称



门店资产 | 门店POI组件落地页升级 灰度发布

【功能介绍】

微信流量下多广告位支持门店信息外显，通过

POI组件展示门店名称。点击POI组件后，跳转

至门店落地页。原有的落地页面结构较为简单，

仅展示了基础的名称、地址等信息，无法满足

广告主更多元的诉求。经过对门店落地页的升

级，目前新门店落地页支持：

1）与广告主门店资产打通，详细展示门店地址、

图集；

2）提供电话、加企业微信、微信客服咨询等多

种便捷咨询/转化能力



门店资产 | 门店POI组件落地页升级 灰度发布

【使用说明】

1. 门店录入

1）在“资产”中找到“区域与门店管理”，并点击进入

2）选择“录入门店”，可选择直接录入或者批量录入

3）填写门店信息：填写“门店图集”、“门店推荐文案” “微信

客服”、“企业微信”中的任意一个门店信息，跳转打开的poi地

址都会发生变化。

4） “门店图集”、“门店推荐文案”支持批量修改

2. 门店审核

此次升级引入门店的“审核状态”概念，若门店录入中填写“门

店图集”、“门店推荐文字”任一信息，则需要进行门店审核流

程，可以在门店管理列表中看到对应门店的审核状态（门店

审核状态不影响门店POI落地页的正常投放，仅影响POI落地

页展示信息的多少，若门店图集、门店推荐文字均未审核通

过，则POI落地页展示现有最基础的落地页样式）



门店资产 | 门店POI组件落地页升级 灰度发布

【使用说明】

3. 门店投放

a. 门店创建完成后，点击进入在广告创建页面，关联已录入

的门店

b. 现有门店如需升级为POI蹊径落地页，可以通过“去完善门

店信息”补充填写门店图集、门店推荐文字

c. 鼠标悬停后可在投放流程查看到POI落地页升级样式
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THANKS

欢迎扫码添加“营销学堂小助手”获取更多学习资源


