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智能投放产品
-商品智投、APP智投（ADA）



智能投放产品

腾讯广告提供的智能化投放解决方案，暂仅支持电商和游戏行业

核心产品

商品智投 APP智投（ADA）

智能投放vs智能投手有什么区别？

智能投放：

• 智能化投放解决方案

• 优化师表达业务目标和物料，系统智能创建与调控

• 成为优化师的“外脑”，提升效果和效率

智能投手：

• 自动化投放工具

• 辅助客户批量新建和按自定义规则调控

• 解放优化师的“双手”，重点提升效率



商品智投｜产品介绍 灰度发布

商品维度投放和系统自动优化，提高商品投放效果，让广告主更聚焦选品&创意优化

广告主表达 平台控制，调控更及时&科学，投放效率&效果更优 广告主考核

商品

计划

预算、APU、

出价、定向……

创意1

创意2

创意3

多素材内容

广告1

广告2

广告3

广告日预算、时间、出价、

版位、定向……

优质广告

劣质广告

（空耗、超成本）

模型预估、调价等，根据

数据智能调整广告操作

商品

计划

计划量级、成本、

ROI



商品智投｜操作流程 灰度发布

新建流程

设置项精简，并支持一次上传多组素材

⚫ 计划总预算&计划日预算

⚫ 广告版位：建议选择微信版位

⚫ 优化目标&出价：暂仅支持下单，输入您

的可承受的最大成交成本

⚫ 定向：设置一组定向

⚫ 素材包：可上传最多100个素材

⚫ 文案：可上传最多100个文案

⚫ 落地页：可上传最多5个落地页

新建智投计划



商品智投｜操作流程 灰度发布

管理流程

• 计划数据查看：可在推广计划列表中查看

商品智投计划，通过智投标识可快速区分

出商品智投计划

• 计划编辑：可通过编辑入口对智投计划进

行二次编辑，支持编辑出价、投放时间、

定向、素材、落地页、文案等设置

• 计划下广告和创意管理：仅支持查看，不

支持编辑，由系统进行自动化调控

管理智投计划



商品智投｜优秀案例 灰度发布

案例商品-高压水枪 效果提升

消耗

57%

下单量

140%

成本

34%



APP智投（ADA）｜产品介绍 灰度发布

ADA：Auto Delivery for Apps 应用自动化投放，精简创编流

程由【计划--广告--创意】三个层级变为【项目--创意】两个层

级，支持客户设置基础投放信息、批量上传创意，系统基于效

果数据+内部模型数据，聚焦核心关注指标，实现稳定成本、

提升人效的同时，达到更优投放效果。

目前仅游戏行业测试中

简介

ADA优势

➢提升投放人效：避免大量堆建、频繁调整计划&广告，降低

投放不确定性，轻松盯盘

➢优化数据应用：游戏粒度运用数据，更全面、更整合、更完

善，缩减账户间投放差距

➢发挥系统优势：探索更多投放组合，寻求广告主最优投放成

本，为投放效果保驾护航



产品入口

• 使用条件：目前游戏行业ADA仍处于内

测阶段，采用客户邀请制，对外放开敬

请期待

• 产品入口：进入游戏专业版投放平台，

点击“自动投放版”体验ADA投放，点击

“新建项目”即可进入ADA新建流程

游戏行业ADA入口

APP智投（ADA）｜操作流程 灰度发布



新建流程

项目-创意两层级投放，并支持一次上传多

组素材

⚫ 项目预算

⚫ 版位

⚫ 优化目标&出价

⚫ 定向：设置一组定向

⚫ 素材包：可上传最多100个素材

⚫ 文案：可上传最多100个文案

⚫ 落地页：可上传最多5个落地页

新建ADA项目

APP智投（ADA）｜操作流程 灰度发布



管理流程

• 项目数据查看：可在项目列表中查看

ADA项目数据

• 素材数据查看：可点击查看数据来查看

项目下的素材投放数据

• 项目编辑与复制：可通过编辑入口对项

目进行二次编辑，支持编辑出价、投放

时间、定向、素材、落地页、文案等设

置。同时，可通过复制入口对项目进行

复制，快捷创建新项目。

管理ADA项目

APP智投（ADA）｜操作流程 灰度发布



付费率

54%

注册成本

32%

某新游大推客户使用ADA后：

APP智投（ADA）｜优秀案例 灰度发布



本地推产品



本地推 | 产品介绍 灰度发布

1.0阶段适合有经营门店且希望引导用户到店消费的广告主，同时覆盖头部和中长尾圈层

● 头部客户门店数量多，基建规模大，投手效率低，来本地推体验快速创编流程，提高基建速度；同时在关键字段（定向/

出价等）也支持自定义配置，满足定制化诉求

● 中长尾客户营销经验少，运营人力不足，对广告很陌生，来本地推体验一体化投放，不需要匹配复杂规格样式，只需提供

视频/素材，系统自动配置优化，“有店即可投”

产品定位

服务于本地生活行业全圈层客户，打造以门店为核心的投放链路，让系统真正理解客户的经营业务，找到对门店感兴趣的目

标人群；同时基于腾讯现有的流量场景，突出门店的关键信息，让用户高效决策，快速转化

目标人群



产品亮点

● “降低客户基建门槛”-提效率

表单式一体化投放流程，去掉复杂的“计划-广告-创意”的树状结构，不需要分层级创建，去掉非本地行业的相关字段，同时保留关键

设置的自定义空间，兼顾头部和中长尾客户

● “简化素材制作流程”-提效率

简化广告外层创意和落地页的素材配置环节，引入动态创意让客户无规格限制，扩充可用素材范围；同时提供分行业落地页优质模

版，在投放流程快速配置应用，提高生产效率，降低制作成本

● “强化流量门店概念”-提效果

结合门店信息自动生成门店落地页，在朋友圈流量下提供“大众点评”式的门店信息页入口，缩短用户决策路径

● “深化客户业务表达“-提效果

门店资产与生态账户结合，支持在门店关联其公众号、视频号、微信支付商家号等，帮助系统高效提升对海量用户群体触达效率

本地推 | 产品介绍 灰度发布



本地推 | 门店资产操作流程 灰度发布

门店资产

本地行业客户营销的主要链路之一是从线上找到目标群体后，引流到线下门店消费体验，用户需要根据门店的基础信息判断是否感兴趣和易到达，

同时广告系统也需要门店信息理解客户的业务特点，找到更多对门店感兴趣的人群。

入口：资产-区域与门店管理

新增门店：点击录入门店

编辑已有门店：多选门店后点击编辑



本地推 | 门店资产操作流程 灰度发布

门店基础信息

输入腾讯生态账户，帮助系统进一步挖掘高

价值用户

✓ 微信支付商户号

✓ 视频号/公众号：拉取本广告账户已获取

授权的视频号/公众号，若拉取列表为空，

可先在“工具-投放管理-微信生态授权管

理”完成账户授权

✓ 微信小程序：输入微信小程序的APPID



本地推 | 门店资产操作流程 灰度发布

门店详情页信息

在微信朋友圈流量下外显门店地址，用户点

击地址可跳转至门店详情落地页

✓ 特色服务：设置特色服务标签后，在朋

友圈卡片式广告样式下，会外显特色服

务标签，更突出门店的优势特点

✓ 门店图集和推荐服务信息：在审核通过

后展示，若审核拒绝或还在审核中，门

店落地页会正常展示除这两者以外的信

息

✓ 联系电话：根据门店地址从腾讯地图拉

取关联的电话号码，可作二次确认电话

是否正常，若不一致，可直接编辑修改



本地推 | 门店资产操作流程 灰度发布

门店详情页信息

在微信朋友圈流量下外显门店

地址，用户点击地址可跳转至

门店详情落地页



本地推 | 投放流程 灰度发布

第一步：关联门店

必须关联门店才可成功提交广告；

若门店信息填充不完整，可设置一

键填充，立刻进行批量编辑

第二步：设推广目标

根据转化链路设置最合适的推广目

标和优化目标

推广目标 优化目标

优惠券领取

（原门店推广）

领券量

咨询获客

（原公众号推广）

公众号关注

公众号内注册

公众号内发消息

加企业微信客服

表单收集

（原销售线索收集）

表单预约

加企业微信客服

下单

品牌活动

（原品牌活动推广）

点击量

第三步：设置流量

默认自动版位通投，系统自动优选

流量洼地；若客户有流量要求，也

支持自定义



本地推 | 投放流程 灰度发布

第四步：设置创意

✓ 默认动态创意模式，不限规格，

系统自动组合优选出最佳样式投

放

✓ 在蹊径落地页下，支持根据优选

模版，极速创建落地页

✓ 创意组件自动配置

动态创意+素材衍生

极速创建落地页



本地推 | 投放流程 灰度发布

第五步：地域定向

默认根据第一个环节的关联门店，筛

选出其所辐射的目标消费人群范围

✓ 门店附近：定向关联门店的附近

几公里

✓ 按区域：定向关联门店的所属区

县（可自定义调整）

第六步：投放方式

✓ 支持设定自动出价和手动出价



本地推 | 投放流程 灰度发布

附加选项：高级设置

针对头部客户的自定义诉求，提供

高级设置能力项

✓ 分人群出价：若客户定向人群内

部分细分人群的转化价值更高，

则可以设定更高的系数提高对这

部分人群的竞争力；比如针对北

上广深人群的出价系数更高

✓ 一键起量：若客户营销预算充足，

且要求跑量，可以设定一键起量，

在短时间内快速消耗起量预算，

让系统充分探索学习



视频号通投



流量通投 | 产品定位 全量发布

为了支持单条广告能够投放到腾讯广告的所

有的主要媒体，覆盖到更多的用户曝光，通

过单条广告更快速地在多个版位积累转化数

据，以统一的oCPM策略帮助广告获取更好

表现。

腾讯广告现支持同时投放以下广告版位：微

信视频号+微信朋友圈+微信公众号与小程

序+腾讯平台与内容媒体（含腾讯看点、QQ、

腾讯音乐及游戏、腾讯新闻、腾讯视频）+

优量汇。



流量通投 | 投放流程 全量发布

广告版位

在投放管理平台的【广告版位】-

【按媒体选择】部分，圈选包含

微信视频号在内的多个广告版位，

即可开启通投

（自动版位投放到视频号需申请开白名单）

创意形式

支持【竖版视频9:16】、【横版视频

16:9】

视频时长上限目前支持最多30s（视频号与朋友

圈/公众平台通投时）和最多60s（视频号与腾讯

平台与内容媒体，包括QQ浏览器、QQ、腾讯音

乐及游戏、腾讯新闻、腾讯视频/优量汇通投时）



流量通投 | 搭配能力 全量发布

分版位出价

广告主可设置不同版位的出价系

数或出价金额，系统会在不同流

量按照对应版位出价去参与竞争

拿量；广告版位组合支持修改，

由广告主自由组合

报表分析

支持通过数据细分-广告版位，查看分

版位的效果数据
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THANKS

欢迎扫码添加“营销学堂小助手”获取更多学习资源


