
阅读资讯行业
新投放模式



新投放行业优秀案例&投放提效宝典全放送
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投放模式升级:精简投放表达，聚焦创意优化

激活成本稳定度提升15%+

升级前
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升级后

单账户⼴告数下降87%

升级前 升级后

单⼴告跑量提升8倍+

升级前 升级后

新资产管理
易协同，效率⾼

针对对⼴告主资产管理的逻辑进
⾏优化，⽀持多⼈协同模式与资产动
态管理，实现管理效率的⼤幅提升。
⼴告升级后，资产完成
⼴告关联，助⼒⼴告⾼维达成

新投放流程
减层级，更清晰

⼴告层级精简下，重构“新⼴告ID体
系”，助⼒⼴告主清晰表达营销⽬标
、营销资产、优化⽬标等有意义的营
销诉求。

新创意机制
好创意，易胜出

⽀持⼴告主进⾏元素化创意表达输⼊
，系统升级创意粒度模型预估、排序
优选策略，创意素材、链路、落地页
对投放效果影响权重更加突出



分赛道测试案例

[数据效果] [数据效果] [数据表现]
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链路：点击-蹊径-APP下载-激活

主投OG：7留OG

单账户广告数：10-15广告

链路：点击-蹊径-APP下载-激活

主投OG：7留OG

单账户广告数：5-8广告

链路：点击-hap调起-广告变现

主投OG：关键页面浏览

单账户广告数：5-8广告

广告冷启动成功率提升16倍+

单广告跑量能力提升13倍+

留存率提升7%+

广告冷启动成功率提升7倍+

单广告跑量能力9倍+

留存率提升12%+

广告冷启动成功率提升9倍+

单广告跑量能力提升8倍+

Ecpm竞争力提升25%+

免费短剧APP免费小说APP 免费快应用



新投放：如何选书投放效果好？
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新投放下，男频书消耗占比72%，从二级类目来看，都市和现代言情是主要的跑量品类，建议测
书优先选择这两类书籍。

行业大盘top书单书籍投放占比 每周大盘书单更新

男生
72%

女生
28%

微信朋友圈

商品名称 品类 作者 ctr（%） 留存率
霍爷，夫人出价一千亿要离婚 现代言情 春见 6.8% 53.5%

傲娇女神爱上我 都市 叫我红烧肉 4.2% 51.1%

另谋高嫁:这侯府夫人我不做了! 古代言情 晴天白 3.7% 68.4%

徒儿，你无敌了，下山祸害未婚妻吧 都市 无良老道 4.2% 56.7%

我的绝色老板娘 都市 江湖如梦 3.3% 45.3%

离婚后，高冷女总裁悔断肠 校园 东望洋 7.9% 57.3%

前妻太诱人，禁欲首富每天被撩疯 校园 惜月 3.2% 52.4%

被赶出娘家当天，我和首富闪婚了 校园 司七月 5.7% 55.6%

离婚后豪门前夫彻底失了控 现代言情 0 6.9% 58.7%

小说-网赚 赚取现金 0 5.4% 53.6%

穿越新婚夜，偏执王爷疯狂求亲亲 校园 乐呦呦 3.2% 52.9%

阎王下山 都市 苍月夜 6.3% 55.3%

禁欲上司夜敲门 现代言情 明嘉妤 4.7% 50.7%

护国战婿 都市 五官中郎妆 11.2% 34.5%

王爷每白一问，小妾今天宅斗了吗 古代言情 月下晚风 3.6% 51.5%



新投放：如何筛选阅读赛道流量？
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平台与内容广告
30.82%

移动联盟
26.13%

微信朋友圈
19.95%

微信小程序
17.95%

微信公众号4.85% 女书书流量TOP点位 消耗占比 男书流量TOP点位 消耗占比

微信朋友圈 38.99% 平台与内容广告 33.92%

移动联盟 26.35% 移动联盟 26.07%

平台与内容广告 19.37% 微信小程序 19.32%

微信小程序 12.91% 微信朋友圈 14.81%

微信公众号 2.10% 微信公众号 5.59%

新投放下，书籍主要聚焦在pcad，联盟，朋友圈，小程序4个点位，其中男频优先覆盖内广点位
，女频有限覆盖朋友圈点位。



新投放：如何选择更跑量，更长留的链路？
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次留OG

13%

七留OG
87%

消耗占比
OG类型 7留OG 次留OG 7留对比次留

冷启动成功率% 30.33 34.57 -12.26%

广告条均/元 639.05 828.23 -22.84%

空耗广告比例% 0.55 0.36 52.78%

溢价率% 7.04 10.21 -31.05%

激活成本 21.00 18.67 12.48%

次留率% 51.54 49.01 5.16%

七留率% 26.22 22.10 18.64%

激活出价 19.62 16.94 15.82%

新投放下，7留OG是免费小说的核心跑量链路，消耗占比87%，溢价率10%以内，次留均值达51%+



新投放：如何圈定跑量创意形式？
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样式类型 消耗占比

ADQ端:激励浏览广告,MP端:激励浏览(910) 36.29%

ADQ端:横版大图 16:9,MP端:16:9横版图片通投(711) 32.77%

常规大图 1:1 16.40%

ADQ端:竖版视频 9:16,MP端:9:16竖版视频(721) 10.18%

ADQ端:横版视频 16:9,MP端:16:9横板视频(720) 2.45%

新投放下，激励浏览样式跑量能力最强，占比36%，其次是横版大图和常规大图样式。



新投放：如何搭建优秀账户结构？

• 单账户创意数优选在线200条

• 单广告创意数上限100，在线创意数30条

新投放下，合理的账户结构，能够帮助创意更轻松的胜出，从行业top20账户来看，会有以下共
性特征。

在投书籍5-8本

书籍

在投10-15个

广告数

在线150-220

创意量

日新增2-5条

新广告

日新增80-110

新创意
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新投放：如何提升上素材效率？

创意形式 创意条均消耗 冷启动成功率% 溢价率%

自定义广告 127.91 24.71 7.6

组件化创意 49.62 34.88 11.68

新投放下，组件化创意更容易过冷启动，适合测新书和老素材掉量后的承接，自定义广告更容易
跑出头部广告。

操作指引：创意维度选择组件化创意，系统会根据你上传的素材类型，做素材点位适配。
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新投放：如何提升上素材效率？
新投放下，自定义创意可通过复制按钮复用创意文案&落地页，提升上素材效率，通过AIGC图生
图，降低核心跑量素材二创成本，起量快人一步。

创意一键复制 AIGC图生图
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新投放：不起量，超成本，衰退快如何应对？

分类 表现 常见原因 解决办法

不起量 新广告上线2小时0曝光 竞争力不足，或者链路配置有问题 设置20个激活成本预算一键起量，如果产生消耗，则链路没问题，如消耗持续为0，则反
馈运营查看

不起量 新广告日曝光低于100 不起量新广告日曝光低于100 当前时段该广告竞争力不足，账户余额不足导致 检查余额不低于5K，提升10%出价，观察跑量速度情况，200/小时是平均起量速率

不起量 老广告日曝光低于100 广告竞争力低导致的僵尸广告判定，打压进入粗排队列(连续3天低曝光，且无
转化) 建议新建创意测试

超成本 不足6个转化以内新创意 广告探索期，成本不稳定 建议保持观察，高出价模式2个CPA无转化拉空对应创意，超4个转化建议跑满6个转化赔
付，或者拉空创意

超成本 超6个转化新创意 转化回流慢，或者ctr，cvr系统高估导致 超成本50%+，建议0点降低10%出价观察跑量能力

超成本 T-1转化数小于100老创意 两率下滑严重，导致的系统模型收敛，本质是竞争力低 建议新建创意进行测试

超成本 T-1转化数小于100老创意 两率下滑严重，导致的系统模型收敛，本质是竞争力低 0点创意下调10%出价进行再投放

超成本 创意分时段成本溢价超50% 系统以天为目标达成成本，分时段成本仅参考 拉空暂停该超成本创意等回流2小时，若无好转，则0点后降低10出价进行再测试

超成本 创意分时段成本溢价超30% 系统以天为目标达成成本，分时段成本仅参考 15点以前可投放完整日观察成本达成情况，若23点仍超成本，可下调10%出价

衰退快 广告衰退快，当天起量后，次
日曝光极低

多出现于cvr低于2%的广告，出价低于大盘均值，ctr低于大盘的广告生命周期
一般在3天内

检查出价，ecpm,两率是否持平行业，优先建议一键起量刺激模型，若消耗无明显变化，
则新建广告投放

衰退快 T-1转化数小于100，T日广告
消耗下降50%+ 创意衰退导致，或流量挤压导致的衰退 建议适用AIGC能力二创跑量素材，新建组件化创意进行接力

衰退快 T-1转化数大于100，T日广告
消耗下降50%+ 

正样本数据够，但ctr或cvr对比前一日下降超20%，系统预估模型收敛，导致的
竞争力下滑，本质是素材受众窄导致的快速老化 成本达标可设置100cpa预算一键起量，刺激模型两率回升，减缓衰退。

新投放下，对广告效果监控和优化提出了新的要求，优化师在面对关键场景需要有对应的优化手段
。
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新投放：大盘数据心中藏，两率优化不慌张
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新投放下，优先投放7留OG，男频优先测试pcad和联盟点位，女频优先测试朋友圈点位。

7留男频书 流量版位 激活出价 激活成本 7留设置 app次留率 cpm ctr cvr

男频7留OG

平台与内容广告 19.85 21.66 22% 49.89 5.32 1.16 

移动联盟 18.53 19.36 17% 46.20 5.18 1.35 

微信小程序 20.19 20.40 19% 55.72 0.68 12.05 

微信朋友圈 20.81 22.96 20% 56.17 5.26 1.76 

微信公众号 20.68 24.45 22% 54.36 3.87 1.31 

7留女频书 流量版位 激活出价 激活成本 7留设置 app次留率 ctr cvr

女频7留OG

微信朋友圈 18.13 19.22 20% 57.81 5.45 2.39 

移动联盟 18.09 20.05 17% 49.50 6.25 1.40 

平台与内容广告 22.28 24.07 22% 52.74 7.41 0.79 

微信小程序 24.27 25.77 20% 55.79 0.74 10.27 

微信公众号 20.05 21.98 22% 52.66 2.35 1.81 

次留男频书 流量版位 激活出价 激活成本 次留设置 app次留率 ctr cvr

男频次留OG

平台与内容广告 21.52 22.28 45% 45.61 12.66 0.46 

微信朋友圈 26.31 29.66 40% 43.21 10.73 0.17 

移动联盟 15.93 17.20 45% 46.33 8.76 2.82 

微信小程序 14.34 15.49 40% 39.81 2.27 7.62 

次留女频书 流量版位 激活出价 激活成本 次留设置 app次留率 ctr cvr

女频次留OG

平台与内容广告 18.24 18.60 45% 43.06 12.05 0.93 

移动联盟 22.05 22.60 40% 46.29 10.16 0.51 

微信小程序 15.89 16.41 45% 37.28 0.96 11.29 

微信朋友圈 17.34 20.07 40% 40.89 6.80 1.62 



01 书籍选择
优先选2.0跑量书籍迁移，其次是长留验证达标书籍。

03 OG选择
优先7留OG投测留存好，再测新书次留OG起量快。

02流量点位
女频书优先朋友圈投测，男频书优先PCAD投测，MP+PCAD出价
考核制，联盟出价低5%。

04样式选择
优先测试自定义组件激励样式，其次是横版大图样式。

05 基建投入
每账户15条广告，每条广告创意数最大在线30条，每个账户
最优创意数在100-250条，每日账户创意上新80-100条。

06 上素材提效
测书&接力衰退组件化好起量，常规上新自定义好优化。

07 盯户自查
不起量，超成本，衰退快的12条应对tips。

08 大盘参考
ECPM代表竞争水平，ctr&cvr代表广告质量。
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新投放：牢记8个投放关键点，起量快人一步



类型 新投放能力升级点 解决什么需求 预计上线时间

出价产品支持 每次留存出价 留存类产品差异化考核适配，提升买量竞争力 3月30日

出价产品支持 关键页面浏览-次日留存双出价 大DAU类产品拉活需求视频，提升后端效果保障 3月30日

投放体验优化 小说&短剧资产自动化入库 降低新书测试资产准备周期，提升测书效率 已上线

投放体验优化 批量状态启动暂停删除 提升优化师操作效率 4月6日

投放体验优化 批量修改投放日期:统一修改/分别修改 提升优化师操作效率 4月6日

投放体验优化 批量修改投放时间:统一修改/分别修改 提升优化师操作效率 4月6日

投放体验优化 批量修改出价:统一修改/分别修改 提升优化师操作效率 4月6日
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新投放能力支持排期预告



为什么现在不能复制广告了？Q

A 新投放下，系统侧重素材质量度和新鲜度，帮助新创意更好起量和成本达成，同时避免广告无
效基建，带来优化师的工作量增加，不再支持同定向&同流量下的广告复制。

为什么新投放下的数据在投放助手上不显示，只能看到旧版投放数据？Q

A 新老投放端数据隔离，需要使用新工作台查看对应投放数据。

未来会出复制创意的功能么？Q

A 完全相同创意复制不支持，但复制创意定向，出价，OG的能力在加速开发中

搜索什么时候支持新投放？Q

A 目前新投放下选择搜索场景可以一键投放到搜索流量下，仅投放搜索流量能力排期开发中
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常见Q&A
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具体case提单 Case解答合集

阅读行业case直通车，下周3下午17点更新



新投放书籍资产录入自动化操作快速上手
02
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新投放：阅读新商品库创建
首先对账户加白创建商品库权限，登录全域商品资产管理后台，创建商品库。
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新投放：商品库授权主体
登录全域资产管理，对广告主主体进行授权，一次授权长期使用。
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新投放：新工作台制作小说资产
登录新工作台下业务单元，选择小说，选择已授权商品库，提取对应小说资产。

小说库新建 领取书籍
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新投放：账户选书投放
登录广告投放端，新建广告选择【用户增长+小说】进行单本小说&短剧投放。



THANKS
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新工作台是什么？

新工作台“新”在哪儿？

阅读资讯行业重点关注

常见FAQ



新工作台是什么？

25



26

新工作台是什么？

腾讯广告提供的面向广告主组织/人/资产/资金的一站式经营管理平台

真实还原组织的管理模式，提升人户/资产/资金的管
理效率，规避套户等风险

目标

管理多账户/多团队/多资产的广告主管理者、优化师、
数据分析师、财务人员等

适用角色

核心能力

多账户管理

跨账户经营、多维度数据
分析，助力广告主加速决
策部署

组织人员管理

分角色授权，组织划分清
晰，让管理和协作更敏捷

资产管理

明确赛道圈子，资产自动
共享，让广告投放更高效

资金管理

建立客户钱包，资金自动
共享，提升资金利用率



新工作台“新”在哪儿？
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新工作台“新在哪儿”—1、新的组织管理模式

提效率：从“混乱” 到 “有序”

老管家

集团A 集团B 主体C 账户D

主体E 主体F

Before：任意创建管家，跨集团、跨主体，无法有效管理

After：真实还原公司管理模式，账户自动归属，资质统一管理

新管家（集团）

主体A 主体B

账户C 账户D

新管家（主体）

账户E 账户F 账户G 账户H

新管家（业务单元）

一定属于同集团or同主体，新增账户自动归属

降风险：从“高风险” 到“合规”

用户注册

填写QQ或微信

管家首位
员工 管家主管理员管家员工

YN

Before：任意人员/角色都可注册登录，存在管理风险

After：增加前置身份验证，确保成员真实身份，降低异常风险

• 微信实名验证
• 主管理员确认

• 人脸识别
• 行业销售/运营

确认
• 人脸识别

企业法人企业负责人企业员工

一定属于同集团or同主体，新增账户自动归属



29

新工作台“新在哪儿”—2、新的资产共享模式

• 对外精准划分赛道，实现组织间数据
隔离

• 对内还原业务模式，实现组织内资产
共享

为什么要有业务单元？

• 组织主管理员/管理员/业务单元管理员
可创建业务单元

• 业务单元主管理员/管理员/协作者可
创建资产

业务单元管理规则

业务单元定义：一个虚拟的营销组织集合，根据广告主个性场景圈定组织信息（账户及成员）



部分资产日均授权 1w+次

当前资产共享模式原有资产共享模式

广告主
资产

BM

客户主体

UID

人工
授权

基于
UID
创建

广告主

客户集团

客户主体

广告主业务单元 创建

投放账号
（直客+子客）

自动
继承使用

广告主
广告主
资产

新工作台“新在哪儿”—2、新的资产共享模式

Before
手动资产共享，操作繁琐，归属不清，有资产外露风险

After
支持管家粒度创建资产，资产自动共享，无需额外授权，降低风险
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阅读资讯行业重点关注
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阅读资讯行业重点关注—1、开通新工作台账户

Step1  登录eqq

Step2  选择加入组织

Step3  身份验证
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阅读资讯行业重点关注—2、查看新投放模式数据

可查看账户的全部消耗、仅新投放广告数据、仅旧版广告数据



常见FAQ
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常见FAQ

使用新工作台后，老管家还能用么？Q

A 可以，两边数据独立管理，可以分别使用。
但是老管家预计0630下线，请大家尽快开通新工作台账户

新建工作台后，老工作台账户的标签/备注怎么办？Q

A 短期可以联系bm_helper人工更新，330后系统会自动支持同步

如果主体没有管理员，新的员工身份谁来确认？Q

A 如果主体没有管理员，可以联系“行业运营” 进行内部信息提报，保证成员身份的准确性

如果集团&主体都没有管理员，谁能建新的业务单元Q

A 如果集团&主体没有管理员，可以联系“行业运营” 进行内部信息提报，配置业务单元管理员权限



Thanks！
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