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家居直购规模有多大，包含哪些品类，适配
商家类型是哪些 PART
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家居直购生意模式洞察



家装建材作为五大高增速赛道之一，广告增长潜力大

数据来源：2024微信公开课

个护美妆

食品生鲜

服饰内衣

家具母婴

家装建材

电商领域增速最快的赛道之一 升级体验类目快速跑通 25年家居直购增长显著

五金
配件

家装
辅材



家居直购Cpm成本低于直购大盘，消耗增速年同比超300%

2025家居电商赛道消耗增长迅猛，是家居行业新的增长点

单客户爆发能力强
高峰期：1500单-6000单

1天1账户

ROI远高于大盘均值
均值：1.2-1.8

流量集中
视频号＞70%，朋友圈20%，搜一

搜10%

商品客单价范围
19-129辐射不同客单价



家装建材可投放品类广泛，预估广告消耗日均规模350w+

开户行业
～50w/d

陶瓷卫浴

～50w/d

软装服务

～100w/d

家装辅材

～40w/d

成品家具

品类 厨卫小件 灯饰照明 家装辅材 小型家具 智能家具 五金电工

～50w/d

成品家具

～60w/d

家装辅材

商品截图



流量贸易型 白牌供应链型

具备较强的流量、
内容运营能力

具备成本较低的优
质好物供应链商家

行业品牌型

具备品牌影响力，有
一定的消费心智

适配不同能力项商家入局经营，激发家装建材生意新可能

广告创意能力

adq投放能力

供应链货盘能力

典型客户：xx商贸公司

广告创意能力

adq投放能力

供应链货盘能力

典型客户：xx五金配件公司

广告创意能力

adq投放能力

供应链货盘能力

典型客户：xx建材有限公司



拓客优先级以贸易型商家  〉白牌供应链  〉行业品牌型

确定优先级，聚焦客开方向

生态建设

消耗中流砥柱

行业消耗基本盘

流量贸易型商家

通过内外部工具，找准赛道潜力、优质商家

第三方爆品榜挖掘

第三方软件基于品类*高tr的商家—— 市场：类目挖掘

腾讯内部创作者中心—— 选品中心：微信豆商家

白牌供应链

品牌型商家



提供客开一站式的策略，沉淀体系化的客户开发资料库

1
客开方向

匹配优质跑品团队list

对标竞媒优质白牌商家客开方向

2
商家0-1运营方法论

从商家引入，开户、链路选择，爆品筛选、

创意制作、审核规则、账户实操等方法论

3
运营全程支持

高效响应解决引入商家各种问题

1、机审（保温箱）提报

2、周维度爆款素材框架拆解优化

3、账户排查诊断优化提高跑量

4
商家精细化复盘优化

by天维度解决客户账户起量问题

by周维度协助明确下阶段优化

by主体分人群出价、起量策略配置
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核心信息get时间

请在测试弹出窗口作答

1、家居行业直购预估的消耗空间是多少：
A、350w/d

B、100w/d

C、200w/d
D、1000w/d

2、家居行业主要包含哪些可以开发的类目：

A、五金工具
B、家装辅材

C、小件家居

D、个护家清

3、家居行业目前可以投放的直购链路有哪几种：

A、小程序直购
B、拼多多cid

C、微信小店直购

D、抖音小店直购



家居行业直购具备多链路优势，微信小店直购、拼多多cid
直购、小程序直购链路 PART

2
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家居直购链路模式



多种链路直购模式-适配商家不同经营玩法和业务侧重

cid拼多
多直购

转化率高，流量充裕，客单价高

视频号广告 Pdd小程序 在线支付

拼多多直购-优化目标：下单

小程序
直购

商品价格高，落地页引导性强

视频号广告 三方小程序 在线支付

小程序直购-优化目标：下单

微信小
店直购

点击率高，长效经营，消费者有复购

视频号广告 商品详情页 在线支付

微信小店直购-优化目标：下单



家居五金工具-小程序直购链路：射钉枪月消耗200w+
开户行业：家装家具—家装辅材

adq投放端投放端 视频号、搜索 资源位 商品推广 推广目标 下单 优化目标

跳转小程序落地页 79-99元，平均下单价46元 客单价

⚫ 外层视觉冲击：

1、农村场景（农村射钉枪使用场景）

2、工厂介绍：射钉枪源头工厂

3、视频号名称：****源头工厂

⚫ 背景语言冲击：

家人们！就是这款打钉神器！这是咱工厂自己生产的射钉枪，不用电，

可以用来修农具，修摄像头！

⚫ 落地页价格冲击：

今天不要100多，打钉神器带回家！

案例亮点：

效果数据：

15W
日耗峰值

1.60
ROI

4.3%
ctr

5.2%
cvr

80-90
ECPM

1000+
日均下单量

卖点突出6s-2Min，商品使用介绍前5S，视觉冲击、语言冲击



商品客单价较高 账户冷启动快

落地页可详细描述
转化链路成熟
具有溢价空间

测品是否有量
测试爆款素材cvr
拉高点击率拓规模

家居行业小程序直购链路优势

账户跑量稳定+高
效

素材生命周期长
流量相对充裕稳定



家居厨卫小件-拼多多直购链路：花洒日消耗峰值15w/d

⚫ 外层视觉冲击：

1、工厂场景（工人、大量水龙头堆积）

2、工厂介绍：水龙头源头工厂

3、视频号名称：源头****

⚫ 背景语言冲击：

家人们！不要在外面买净水器了！这是咱工厂自己生产的水龙头净水

器，不用电，直接放在水龙头上就能用！

⚫ 落地页价格冲击：

仅需要29元，水变干净了！

利益点：人设+工厂直销+不费电不费水+价格冲击

adq投放端投放端 视频号、搜索 资源位 商品推广 推广目标 下单 优化目标

跳转pdd落地页 29-49元，平均下单价31元 客单价

案例亮点：

效果数据：

18W
日耗峰值

1.21
ROI

5%
ctr

3.5%
cvr

50-60
ECPM

5000+
日均下单量

价格冲击6s-2Min，商品介绍前5S，视觉冲击、语言冲击

开户行业：家装家具—家装辅材



行业流量大 货组丰富

季度链路消耗+300% 客单价19-99

家居行业cid拼多多直购链路优势

账户冷启动快

爆品测出率+190% 不同规格适配多样消费

测品是否有量
测试爆款素材cvr
拉高点击率拓规模



家居装饰辅材除锈漆-小店直购链路日均消耗5k+，roi3+

⚫ 外层视觉冲击：

1、效果演示（涂刷效果演示）

2、工厂介绍：源头工厂场景实拍

3、视频号名称：源头****

⚫ 背景语言冲击：

农具、五金件、门锁，彩钢板，农用车等场景下生锈以后对铁器使用

寿命的影响，对生产效率的影响；

落地页价格冲击：

仅需29起，解决房顶，农用车，门锁，农具的铁锈影响！

adq投放端投放端 视频号、搜索 资源位 商品推广 推广目标 下单 优化目标

商品落地页落地页 16-149元，平均下单价80元 客单价

案例亮点：

效果数据：

3W
日耗峰值

3.28
ROI

4%
ctr

7.5%
cvr

60-70
ECPM

1000+
日均下单量

价格冲击6s-2Min，商品介绍前5S，视觉冲击、语言冲击

开户行业：家装家具—家装辅材



转化率高 消费者复购比例高

小店链路背书高 消费者主动关注店铺

家居行业小店直购链路优势

素材制作难度小

跳转成交链路简单 消费者有较强复购

创意实拍难度低
素材时长短
跑量效果稳定



平台多流量渠道、多营销链路适配家居电商营销诉求

营销链路

小程序直购

cid拼多多直购

商家画像
建议投放商品属性及

类目

小程度
直购运营经验

供应链一件
代发

素材剪辑
能力强

具备adq
投放能力

选择小程序
直购链路

供应链选择
一件代发

创意能
力强

具有adq
投放能力

选择拼多
多链路

拥有拼多
多店铺

低客单快决策
辅材、五金灯饰等

五金配件、家居辅材、
灯具照明等品类

商家画像

微信小店直购

微信小店直播

实时追踪

老客触达

瞬间爆量

精准唤醒

覆盖广泛 素材多样

标签丰富 长期积累

自有供应链

内容电商经验

自有创意运营团队

明确投放目标 了解用户画像 丰富广告素材 设定预算与投放计划

实时监控投放效果 灵活调整投放策略 与用户友好互动

分析投放效果 总结经验教训 持续优化投放策略



家居直购素材怎么做，好素材的bench是什么样 PART
3
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家居直购创意分析



提升产品优势，提升销量转化

好商品 —— 怎么卖

标题卖点清晰 善用标签

用户真实评价提炼卖点

说人话  说有用的话

“ FABE ”内容提炼

特点 + 痛点 + 利益点 + 相关证
明

差异化卖点



好商品 —— 通过确定性指标优化商品

1. 一些商品曝光少，点击少，转化少的，

建议商家进行汰换。

2. 一些商品曝光多，点击少、转化多的 ，

建议主播增加引导点击行为。

3. 一些商品曝光多，点击多、转化多的 ，

建议持续加大曝光量，提升销售量级。

4. 一些商品曝光多，点击多、转化少的 、

建议主播提升促销话术，增加价值塑造等。

货品三率 – 评估商品表现

曝
光

点
击

转
化

X X



好内容 —— 爆款视频拆解逻辑

我是谁 卖什么 卖给谁 哪里用 啥优惠 怎么用 下单吧

分不同转化框架测试素材，丰富场景化表达和互动

信任背书 产品卖点 用户需求 推荐买点 给优惠 展示演示 下单吧

互动 互动 互动互动

互动 互动 互动互动



好内容 —— 家居直购行业素材benchmark

cid拼多多链路的数据指标

商品类型
cid拼多多小程序链路

客单价/元 CTR CVR ECPM ROI

水龙头过滤器 29.9 4.～4.5 8～10 30-35 1.5-1.7

花洒 29.9-49.9 4-4.5 6～9 70-90 1.7-1.9

五金工具 49-129 4～5.3 6～8 6-65 1.5-1.8

家居辅材 29.9-69.9 3.8-3.9 7～9 30-35 1.3-1.6

灯饰照明 29.9-69.9 3～4 6～11 35-40 1.4-1.6

厨卫小件 19.9-79.9 2～2.5 5～10 30-35 1.6-1.8

五金配件 29.9-89.9 3～3.5 6～11 30-35 1.5-1.6

小件家具 29.9-299 2.8～3.5 3～5 35-40 2.3-2.6

1）视频号版位人群与拼多多人群高度重合

——CTR高

2）拼多多小程序登录占比高（减少用户登录填写信息流程）

——CVR高

点击率及转化率优势较强

直购链路的关键因素

1）流量版位：主投视频号版位

2）价格：高性价比是王道

3）3大冲击快速下单

视觉冲击：

视频号素材洗脑，工厂商品堆积画面、工厂

工人干活画面、突出工厂直发

语言冲击：

主要口播话术是：便宜、太便宜了!

价格冲击：

点击落地页后进入拼多多、小程序，低价快

速完成用户消费决策



好内容 —— 定期推送各种爆款素材指引，协助商家优化两率

广告视频素材 原生主页内容

转化

消耗

高转化/低消耗

潜力视频
高转化/高消耗

爆款视频

低转化/低消耗

淘汰视频
低转化/高消耗

问题视频



直购账户0-1、1-10运营策略、全天24h账户运营
rundown、不同阶段关注哪些指标

PART
4
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家居直购账户运营指南



好投放 —— 精细化的账户操作，帮助账户快速过冷启动
账户冷启动期

操作步骤
使用该方法后2天的数据

（仅单账户）

未起量 快速起量

多时段一件起量7-9点、11-

13:30.18-20:002-3个小时内，账户

出价逐步调低，提高账户跑量

方式1：ADQ账户
若ADQ账户处于未起量状态，在2-3个小时内，降低产品客单价，先快速

积累转化数，提升CVR。当有广告起量时（广告有＞6个转化），恢复产

品客单价

方式2：配置分人群出价和新广告冷启动扶持

前三天高出价，可以尝试1.5-2倍的客单价的出价来迅速拿量，测出素材

和合适的出价，消耗上来以后，逐步降低出价（降价幅度为10%左右，

一天不超过两次）

账户度过冷启动期设置

版位 视频号

推广形式 短视频推广

优化目标 下单

出价 目标成本/ROI

每天平均广告数
25-35条左右，其中能探索出

3-4条跑量广告

每天非雷同的创意数

21个，其中能探索出1-2条跑量创意，

探索出跑量创意后，预计能跑约10-14

天

平均CTR 最起码需要＞3%

平均CVR 最起码需要＞5%

平均ecpm ＞20

一键起量广告数 ＞5条，少量预算多次开启

优先拿量广告数 100%



案例 ——  防水涂料，2天冷启动，一周稳定出单

广告创意

广告创意展现卖点和材料特性

货盘：中高客单SKU
买赠推荐，提升ROI

氛围：明星代言
PICC保障强化信任

脚本：通俗易懂
明确使用场景、数量

需求：放大消费需求

信任背书强化材料

广告创意展现卖点和材料特性

CTR > 
2.5%

ROI > 1.6

投放策略

基
建

计划：素材配比：1：2.5

定
向

通投 + 仅限2线城市及以下

出
价

按ROI=1预期出价，快速冷启

预
算

1万预算/天，充分积累样本



家居直购起量阶段 —— 提量小tips

验证产品是否有量 提升素材的转化率、点击率 账户的精细化运营

高出价拿量 参考竞媒 同行素材参考 拉高账户投产

绑定 验证 精细 优质复用 拉高点击
账户
运营

一键
起量

账户
基建

绑定爆
款商品
库

多个素
材框架
验证商
品跑量

账户精
细化运
营，关
注指标

优质高转化的素
材框架优化后复

用

挖掘人群需求，
痛点，替换3s内

容

不同时段
的操作
数据分析
拉高跑量

对素材的
充分测试
跑量能力
提升

基本功及
账户操作

高价拿量：可以将roi控制在0.8-0.9去

验证产品是否有量

账户操作：要结合账户的跑量效果，数

据变化实时调整

优质框架：大盘已验证有量的框架、脚
本可以迭代优化后持续使用

提升点击：结合消费者*产品的需
求，实拍各种类点击素材

账户运营

一键起量

账户运营操作细致正向
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核心信息get时间

请在测试弹出窗口作答

1、目前家居的三种直购链路中，哪一种链路的客单价定价更高：
A、小程序直购

B、拼多多cid链路

C、微信小店直购

2、在优化直购业务的数据时，要重点关注哪几个数据指标：

A、CTR

B、CVR
C、千次cpm成本

D、GPM

3、家居行业直购链路在投放ADQ的过程中，遇到账户不起量的问题，

以下哪个优化和解决方法是正确的：

A、调整优化账户素材
B、在保证不亏损的情况下，小幅度提升计划出价

C、不做账户的优化操作或者负向操作，拉低账户的跑量ecpm



？
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讲师答疑

请将您的问题提交到问答区



Thanks！
“营销学堂小助手”

获取更多学习资源

欢迎扫码添加
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