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行业审核热点

虚假夸大-仿新闻报道、伪科学、虚假人设或事件

• 请勿模仿新闻报道形式作广告推广——全流量管控

广告内容刻意模仿新闻的排版、标题、叙事风格或权威标识(如台标、时间戳、新闻机构名称等)

误导用户误认为是真实新闻报道

• 请勿使用无科学依据证实的虚假内容——全流量管控

广告内容使用虚假科学理论、未经证实的专业术语或数据，包装成科学结论以误导用户，如：偏

方、食物相克、抛开剂量谈毒性等内容

• 请勿使用虚构国内外事件或人物作为广告推广——全流量管控

通过编造不真实的用户经历，品牌起源，产品研发等进行商业广告宣传

涉及无法证实的国内外事件、虚假营销故事或借用模仿社会热门事件、虚构产品研发、夸张人物

事迹、个人经历等内容
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行业审核热点

虚假夸大-虚假受益人效果、知名背书

• 请勿使用受益人明示或者暗示商品效果——全流量管控

使用受益人证言明示或暗示受益效果

①受益人:所推广商品/服务的受益人，通过使用推广商品/服务的利益获得者

②禁止以真实受益人进行产品的推荐及产品的保证性承诺。包括单人独白、口播等，不包含剧情演

绎的场景

③禁止使用虚拟对话推荐形式的受益人，如微信聊天截图或用户评论的截图形式展示产品使用效果

④推广网赚素材，不得利用无收入群体、学生党进行推广，暗示仅通过网赚APP赚钱就可维持生活
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行业审核热点

虚假夸大-虚假受益人效果、知名背书

• 请勿使用专业人士、知名机构名义或者形象作推荐证明——全流量管控

不得使用行业知名人士、专家学者、科研位人员、知名大学教师、教授等名义/形象作背书

推广网赚素材，不得利用高收入人群或公职人群、公信度高机关职工等形象名义宣传，如机长/

银行职员，学校职称、律所等身份来宣传
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行业审核热点

虚假夸大-绝对化用语、顶级词汇

• 请勿使用绝对化描述明示/暗示商品或者服务的必要性——全流量管控

绝对化宣传用语，包括但不限定:都/必/全，非数字量化的夸大类型

广告不支持特定范围的绝对描述，指向性场景、地域、人群，如:xx城市都，90后都、男/女人都、

具体地区人都、本地人都、西方家庭都等

不得使用100%、0/无等绝对化数据描述承诺商品/服务效果

• 广告不支持使用“国家级”、“最高级”、“最佳”等顶级用语——全流量管控

不得使用“最高级”、“国家级”、“最佳”、“顶级”、“第一品牌”、“极品”、“至尊”、“最受欢迎”、

“极致“等绝对化用语

不得在广告中使用“最……之一”的形式作为表述，视作为表示程度的最高级形容词

不得含有绝对化词意，如:最、第一、全面、全方位、特级、顶级、冠级、极致、超凡等
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行业审核热点

虚假夸大-数字效果承诺、虚假功效或收益保障承诺、无法证实的数据

• 请勿使用无法证实的数据或数字效果承诺作为广告宣传——全流量管控

不得使用具体金额明示省钱，省钱宣传出现具体金额数字不支持，如:省了(节约了)100/1000块

不得使用通过暗示/明示网赚金额超1千描述(如:上线送一万二)

不得使用素人保障性承诺，如XX素人承诺XXX(数字类)

不得使用具体时间+具体收益承诺宣传

不得出现具体兑换比例，含有具体任务完成情况/时间+收益明细的保证性承诺不支持，如“1600

金币=1元”"11234步=1.23元”"今日收入xx元、刷新闻xx小时赚xx元、走xx步赚xx元”等
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案例分享

请勿在广告语中使用承诺性质及无法核实的效果描述，避免误导用户
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夸大-数字承诺

不得出现具体兑换比例，
含有具体任务完成情况/
时间+收益明细的保证性
承诺，如“1600金币=1
元”"11234步=1.23元”"
今日收入xx元、刷新闻
xx小时赚xx元、走xx步
赚xx元”等

不得使用通过暗示/明示
网赚金额超1千描述

【夸大拒绝案例】

视频中提及下载可清理20g垃
圾，不支持
建议删减具体清理量，可支持

图片中网赚金额超1千描述，
不支持
建议金额下调不超1千或调
整为1千金币描述可支持



案例分享

未涉及夸大案例
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图片中网赚金额未超1千
已体现主推业务-
业务最大字体展示

图片中未涉及超金额、
时间收益
已体现主推业务-业务
最大字体展示

图片中未涉及超金额、
时间收益
已体现主推业务-业务
最大字体展示



行业审核热点

虚假夸大-数字效果承诺、虚假功效或收益保障承诺、无法证实的数据

• 请勿使用虚假夸大产品功效和收益保障类描述误导消费者——PCAD/优量汇/微信流量管控

清理软件不得宣传明显虚假夸张承诺的内容，如:“2年都不会再卡"“手机再用3年也无妨”，清理类软

件只能清理手机垃圾，无法修复手机硬件，不得宣传可修复手机电池等描述

软件APP不得宣传无实物产品作为辅助，仅用手机app即可测血压、血糖、心率、心跳、体温等功能

街景地图类软件不得宣传实时街景、能直接看到家乡一草一木、查看人物、查看建筑内画面查看未来

街景

网赚及红包现金广告素材不得涉及虚假改善生活相关描述，如通过玩游戏/做任务改善生活水平、解

决经济压力、吃喝不愁、还款、还花呗、赚取生活费、获取存款、涉及利息、急用钱、缺钱没钱花、

不求人等

网赚及红包现金广告素材不得涉及金额夸大如赚取买车买房，存款百万

网赚涉及自动到账、自动提现、自动打款等表述
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案例分享

请勿使用虚假夸大产品功效和收益保障类描述误导消费者
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夸大-虚假功效/收益保障

清理软件不得宣传明显
虚假夸张承诺的内容，

如:“2年都不会再卡“
“手机再用3年也无妨”，
清理类软件只能清理手机
垃圾，无法修复手机硬件，
不得宣传可修复手机电池
等描述

【夸大拒绝案例】

视频中1秒连wifi涉及数字保障
承诺，不支持
建议调整为快速连接wifi描述，
可支持

视频中秒变新机涉及虚假
夸张承诺，不支持
建议调整为快如新机描述
可支持



案例分享

未涉及夸大案例
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未涉及虚假功能、功效保障
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名
称+logo

未涉及虚假夸张承诺，仅比喻效果
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名称
+logo

未涉及虚假功能、虚假夸张
承诺
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名
称+logo



案例分享

请勿使用虚假夸大产品功效和收益保障类描述误导消费者
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夸大-虚假功效/收益保障

网赚及红包现金广告素材
不得涉及金额夸大如赚取
买车买房，存款百万
网赚不得涉及自动到账、
自动提现、自动打款等表
述描述

街景地图类软件不得宣传
实时街景、能直接看到家
乡一草一木、查看人物、
查看建筑内画面查看未来
街景

【夸大拒绝案例】

视频中网赚涉及自动到账，
不支持
建议调整为满x元即可提现，
可支持

视频中街景地图宣传清晰
看到一草一木，不支持
建议调整为就能看到记忆
中的家乡，可支持



案例分享

未涉及夸大案例
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视频中未涉及红包自动到账、
自动打款等无门槛条件

图片中未涉及实时街景，实时
导航可实现

视频中未涉及可查看
地图地点一草一木



行业审核热点

虚假夸大-数字效果承诺、虚假功效或收益保障承诺、无法证实的数据

• 网赚现金请勿使用具体数字承诺收益——视频号/视频号评论区/公众号流量管控

推广网赚及现金活动业务，不得出现金额收益表述，如“走路收入70元，看视频收入40元，走路收

入上百”等

推广表述为非已完成的结果描述，同时添加限定词表明收入属于阈值范围，如“走路最高可收入70

元”，限定词需清晰可见，不得模糊弱化

16



行业审核热点

虚假夸大-虚假活动

• 广告推广营销活动，需真实有效且符合平台活动要求，不得利用无法核实的活动信息吸引用户欺

骗消费者——全流量管控

广告不支持销售性质的限时限量活动，营造时间、活动紧迫的氛围进行误导用户广告不支持使用具

体数字效果夸大产品/服务功效

广告不支持虚假免费活动，误导销售者不花钱就可获得产品

①街景地图app不得宣传可以免费使用

②游戏行业禁止使用0元购

③游戏广告不支持使用"无VIP无付费、无付费游戏、无充值商城等宣传游戏本身免费的描述
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行业审核热点

诱导点击-交互诱导、指向诱导、一切引导点击操作

• 请勿使用虚假的交互诱导类广告创意设计——全流量管控

模仿手机系统交互行为，如通讯元素、来电、短信、电量、更新、加载、网络链接、存储空间、系

统/病毒清理、未读消息

使用产品原生UI设计，对用户发出无法实现的交互行为，如菜单栏、设置栏、滚动条、搜索框输入

框、播放/暂停/快进按钮、无法打开的PDF文件/图标/APP

使用无法关闭的按钮或文案，“关闭”、不用了、忽略、稍后再说、放弃、暂不需要、跳过、或‘X’类

关闭设计

使用恶搞诱导用户点击的元素设计，如手机碎裂、屏幕脏污等恶性诱导点击素材(包括但不限于:素材

上添加发丝、裂痕、类似细小虫子黑点)
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行业审核热点

诱导点击-交互诱导、指向诱导、一切引导点击操作

• 请勿使用交互诱导类的广告创意设计——PCAD/微信流量管控

模仿手机交互动作，如摇晃扭转、摇一摇、晃一晃、晃动、挥一挥、抖一抖、上滑、下滑、左滑、

右滑、轻滑、转一转、扭动、扭转

模仿系统原生UI设计，如高亮感叹号、感叹号占比过大

诱导用户进行交互操作类文字表述，如：

①使用无实际功能的按钮及文案操作设计诱导用户点击，如“好的、好、确认、确定、同意、收到、

下一步、开始、知道了、生效”等

②广告中出现一个看似可以交互的广告或弹窗的按钮+文字描述，如:输入手机号、登入、激活、连接、

删除、清理等

③你有一个XX、到账成功提示、XX添加您为好友、XX邀请与你视频、你还未开通、你还未激活、恭

喜获得”等
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行业审核热点

诱导点击-交互诱导、指向诱导、一切引导点击操作
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• 请勿使用交互诱导类的广告创意设计——PCAD/微信流量管控

④广告展示投放逻辑形态:“直播中、正在播放”等

⑤广告中使用误导性的文字描述，固定金额数值+领取形式等具有误导性质素材进行推广

⑥使用账户余额、微信余额推广，诱导用户点击

⑦广告中使用误导性的文字描述，例如“点击这里免费领取”、“立即领取、马上领取、现在领取/收

下”、等设计诱导用户点击；常见：红包样式设计+领取

⑧使用易引起误导的不规范角标符号。如“火爆”、"HOT"、“推荐”等误以为是官方推荐行为的内容



案例分享

请勿使用虚假的交互诱导类广告创意设计
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诱导-交互行为

模仿手机系统交互行为，如
通讯元素、来电、短信、电
量、更新、加载、网络链接、
存储空间、系统/病毒清理、
未读消息

使用恶搞诱导用户点击的元
素设计，如手机碎裂、屏幕
脏污等恶性诱导点击素材
(包括但不限平:素材上添加
发丝、裂痕、类似细小虫子
黑点)

【诱导拒绝案例】

视频中涉及模仿手机系统交
互行为，不支持
建议推广自身产品功能如手
机清理，可支持

图片中涉及恶搞诱导用户
点击的元素设计，不支持
建议不使用恶性诱导涉及
元素，可支持



案例分享

未涉及诱导案例
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未涉及系统交互、关闭诱导或恶搞诱导
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名称+logo

未涉及系统交互、关闭诱导或恶搞诱导
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名称+logo

未涉及系统交互、
关闭诱导或恶搞诱导



行业审核热点

诱导点击-交互诱导、指向诱导、一切引导点击操作

• 请勿使用具有强指引用户进行交互行为的创意设计——视频号流量管控

视频中长时间或多次出现引导用户点赞关注收藏等操作行为，包括全程口述引导用户点赞、标题引

导用户点赞、引导截图用户误赞、技巧骗赞

①口播字幕引导用户“双击屏幕试试”、“双击屏幕看看”、声称“双击屏幕有惊喜”，营造出双击屏幕

会有特殊反应的神秘感诱导用户点赞

②口播字幕借小技巧、小游戏之名欺骗用户双击点赞

③口播字幕误导用户点赞:“双击收藏起来”、“因视频内容过长，双击屏幕点击左下角继续观看”、“双

击屏暮，点击左下角观看后半段”等

各类具有指向性诱导的设计，如：

①不支持视频画面中出现任何指向组件区域(包括不限于引导购买、下载、咨询服务)的箭头无论指向

位置、方向是否一致，均不支持
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行业审核热点

诱导点击-交互诱导、指向诱导、一切引导点击操作

②不支持广告文案中出现任何指向组件区域的箭头，如文案中的手势表情包

③不支持视频中字幕以外的文字中出现指向组件区域的描述，如非字描述“点击下方购买”字幕定义:

连续口播音频对应的、无突出设计的、展示区域固定

④字幕、口播、手势引导的指向区域方向有误(正确方向:非直播在左下角、直播在右下角)，如“点击

右侧购买”、“左/右滑查看详情” 

⑤口播/手势引导点击头像，引导用户购买或下载，若该动作不能实现，则不支持使用

⑥文案中出现任何指向的箭头手势，如文案表情包出现指向下方箭头、图片中出现任何指向的箭头、

手势，包括指向不明确的箭头、手势，不区分方向，均不支持

• 请勿使用一切具有引导操作类广告创意设计——PCAD/微信公众号流量管控

不支持任何引导用户点击的按钮及操作指引文案，如:下载、查看、清理、确认、好的、领取等
24



案例分享

请勿使用具有强指引用户进行交互行为的创意设计

25

诱导-交互行为

文案中出现任何指向
的箭头手势，如文案
表情包出现指向下方
箭头、图片中出现任
何指向的箭头、手势，
包括指向不明确的箭
头、手势，不区分方
向，均不支持

【诱导拒绝案例】

视频中涉及箭头指向设计，
不支持
建议取消箭头设计仅字幕展
示，可支持

视频中涉及箭头指向设计，
不支持
建议取消箭头设计仅字幕
展示，可支持



案例分享

未涉及诱导案例
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图片中未涉及
箭头指向性交互诱导

图片中未涉及箭头指向性交互诱导
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名称+logo

图片中未涉及
箭头指向性交互诱导



行业审核热点

诱导点击-利益诱导、恐吓制造焦虑卖惨、利用好奇心

• 请勿使用利用用户情绪操作诱导形式进行广告创意设计——全流量管控

使用营造恐慌、焦虑情绪、负面，卖惨，滥用同情心理等场景，诱导用户点击
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①疾病恐慌

②容貌&身材焦虑

③社会恐慌

④圈定人群、年龄范围的恐慌描述

⑤卖惨博取同情心，如替父、农民代言

⑥仿寻人启示

⑦使用营造恐慌、焦虑情绪、负面、滥用同情心理

等场景

⑧滥用震惊，紧急通知，等情绪化词汇，或使用多

标点符号加强悬念吸引用户点击

⑨学习焦虑

⑩负面的哭泣、愁容形象



案例分享

请勿使用具有强指引用户进行交互行为的创意设计
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诱导-情绪诱导

使用营造恐慌、焦虑
情绪、负面，卖惨，
滥用同情心理等场景，
诱导用户点击

【诱导拒绝案例】

图片中涉及营造焦虑紧迫性
文案描述，不支持
建议取消紧迫描述使用走路
奖励，可支持

视频中涉及营造焦虑紧迫
性文案描述，不支持
建议取消紧迫性描述使用
开通北斗导航，可支持
注：北斗需提供授权



案例分享

未涉及诱导案例
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视频中未涉及
营造焦虑紧迫描述

视频中未涉及
营造焦虑紧迫描述

图片中未涉及营造焦虑紧迫描述
已体现品牌、logo信息
已体现业务属性品牌+功能
清理&wifi工具需体现产品名称+logo



行业审核热点

诱导点击-利益诱导、恐吓制造焦虑卖惨、利用好奇心

• 请勿使用将广告包装成“奇闻”或未明确故事完整性/未明确业务属性作为广告创意进行设计推广

——朋友圈/视频号/搜一搜流量管控

通过虚构故事体系将广告包装成“奇闻”或未明确故事完整性/未明确业务属性，如:

①内容表述不完整，指代模糊

②使用通知/提示/警示等文案+无明确清晰品牌信息或logo宣传描述，诱导用户点击操作

③使用奇闻异事进行产品、品牌或者行业宣传
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行业审核热点

行业警示语要求

• 奖励金额说明警示语：所展示金额为广告创意，实际奖励金额根据任务完成情况而定（图片、视

频均需全程体现）

• 网赚活动信息警示语：视频内容仅为创意；具体奖励以实际规则为准，满XX金额可提现；请勿充

值转账；完成指定积累提现额度，达到指定等级可提现（视频需全程体现）

• 网络工具警示语：如需连接第三方网络，需经提供者授权（视频需全程体现）

• 地图导航警示语：部分手机型号无法实现该功能（视频需全程体现）

• 清理&WiFi软件警示语：下载后可实现连接/清理（视频需全程体现）

• 心率软件警示语：测量结果仅供参考，请勿用于医疗诊断（视频需全程体现）
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PART
2随堂小测验

32
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答案解析——第1题

A：错误

B：正确

走路1万步可赚10元。
该描述不涉及数字承诺夸大违规

该题选择【A：错误】

解析：不得出现具体兑换比例，含有具体任务完成情况/时间+收
益明细的保证性承诺
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答案解析——第2题

A：错误

B：正确

手机卡顿电池不耐用，别再清理垃圾了，下载APP
按这个键修复手机电池，手机秒变新机不卡顿。
该描述涉及虚假功效夸大违规

该题选择【B：正确】

解析：清理软件不得宣传明显虚假夸张承诺的内容，清理类软件
只能清理手机垃圾，无法修复手机硬件，不得宣传可修复手机电
池等描述
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答案解析——第3题

A：

以下选项中涉及夸大的是？

该题选择【B】

B：

解析：网赚不得涉及自动到账、自动提现、自动打款等描述
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答案解析——第4题

A：

以下选项中涉及无法关闭的虚假按钮是？

该题选择【A】

B：

解析：不得使用无法关闭的按钮或文案，“关闭”、不用了、忽略、
稍后再说、放弃、暂不需要、跳过、或‘X’类关闭设计
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答案解析——第5题

A：

以下选项中涉及恶搞虚假诱导按钮的是？

该题选择【A】

B：

解析：不得使用恶搞诱导用户点击的元素设计，如手机碎裂、屏幕脏污等
恶性诱导点击素材(包括但不限平:素材上添加发丝、裂痕、类似细小虫子黑
点)



Thanks！
“营销学堂小助手”

获取更多学习资源

欢迎扫码添加
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