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独立新建多图组件支持拖拽&选择多次

产品介绍：

• 此前，在创意投放中新建多图时支持多图拖拽排序和选择多次相同图片的能力，但在创意资产管理尚未支持。

• 本次补齐了创意资产管理中的该能力，即在创意组件管理中，新建多图组件时：（1）支持多图的拖拽排序；（2）允许多

图重复选择某一图片。
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功能说明：

• 1、功能路径：

•   a. 投放管理平台：资产—创意组件管理—图片—

新建组件—展示广告—多图

全量

•  b. 客户工作台业务单元/服务商业务单元：资产—创意组件—

图片—新建组件—展示广告—多图



独立新建多图组件支持拖拽&选择多次
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功能说明：

• 2、使用说明：

•   a. 支持的组件类型

• ——【1:1多图】：3图、4图、6图、9图

• ——【3:2多图】：3图

•   b. 具体操作：

• 上传图片 or 选择已有图片，支持同一张图片选择多次；在右侧预览区中拖拽其中一张图片更换位置排序

全量



独立新建视频组件支持自动压缩封面图至400kb以内

产品介绍：

• 此前，独立新建视频组件时，API广告主自定义表达视频封面图时，封面图需<400kb才支持上传；部分广告主因此收到系

统报错拦截。为进一步提高广告主的投放效率、优化投放体验，现支持将独立新建的视频组件的封面图自动压缩至400kb
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功能说明：
• 视频上传接口新增一个返回字段cover_image_id, 代表当前所上传视频的非纯色首帧的截图id

全量



独立新建支持基于素材尺寸智能适配组件类型

产品介绍：

• 此前，在独立新建创意组件时，需要经过“选组件类型->上传对应尺寸的素材进行新建”两步操作；对于已经明确投放尺

寸或一次投放较多尺寸的广告主来说步骤繁琐；为进一步提高广告主的投放效率，支持在独立新建组件（单图/单视频）

时，支持基于尺寸智能适配出对应的组件类型

8

全量
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• 1. 功能路径：客户工作台-业务单元-创意组件-图片/视频-新建组件、服务

商系统-业务单元-创意组件-图片/视频-新建组件、投放端-资产-创意组件

• 2. 使用说明：点击到对应页面后，支持一次新建不同尺寸的组件50个。

支持智能适配尺寸的组件类型有：

•     a. 单图：16:9单图、9:16单图、1:1单图、3:2单图、3:4单图、4:3单图、

5:4单图、4:5单图、7:2通栏大图、20:7banner图、100:9 横版通栏

•     b. 单视频：16:9视频、9:16视频、4:3视频

独立新建支持基于素材尺寸智能适配组件类型

功能说明：

全量

• 附：组件类型及其尺寸要求



「首发」标签支持在素材、组件维度外显

• 投放平台希望建立良好的创意生态，避免过多相似的创意影响媒体用户感受，同时鼓励客户上传更具多样性的新鲜创意，

带来更多的广告探索空间。现在针对客户上传的全新组件进行“首发”标签识别，对这类组件进行创意的首发冷启探索权益，

让客户可感知到上传新创意的投放优势，从而将创意的制作的重点转向「首发」的内容。
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• 本次更新后，用户首次使用的高创新度图片/视频素材经过广告审核和系统判定后，符合条件的素材将被认定为首发素材。

使用了首发素材的单图/视频组件将被认定为首发组件；使用首发图片素材占比超过50%的多图组件将被认定为首发组件。

用户可以在创意素材库、创意组件库和投放平台中看到「首发」标签，识别被标记为「首发」的组件。同时，用户可以依

据「首发」标签筛选组件。

• 1. 功能路径：

•   a. 素材库：投放管理平台 / 客户工作台 / 服务商系统 ⇒ 资产 ⇒ 创意资产-创意素材 / 创意素材管理

•   b. 组件库：投放管理平台 / 客户工作台 / 服务商系统 ⇒ 资产 ⇒ 创意资产-创意组件 / 创意组件管理

•   c. 投放流程：新版创意投放 ⇒ 图片/视频编辑界面「宫格视图」/「列表视图」⇒ 首发标签展示/筛选

产品介绍：

功能说明：



「首发」标签支持在素材、组件维度外显
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• 2. 功能说明：

•   a. 支持的组件类型

•     i. 【图片】：单图、多图 

•    ii. 【视频】：

•   b. 具体操作：根据「组件评估」/「素材评估」字段筛选「首发」标签，查看被标记为「首发」的素材/组件

功能说明：

能力已全量

能力灰度中



「素材库」管理列表增加来源展示列
产品介绍：

• 单账户下创意素材管理，有业务单元和账户多种来源的素材，但过往是混合展示，且没有有列展示素材的来源，导致客户

无法区分。当前新增素材来源，展示素材属于「账户维度」还是「业务单元维度」。
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功能说明：
• 在创意素材管理下视频、图片管理中新增素材来源

信息，包含账户、工作台业务单元、服务商业务单

元。同时支持筛选来源。

• ●账户：所有在单账户中上传的素材，包含通过授

权方式（账户之间单独授权）给到单账户的素材；

• ●工作台业务单元：从工作台业务单元中继承下来

的素材

• ●服务商业务单元：从服务商业务单元中继承下来

的素材

全量
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核心信息get时间

正确答案：ABC

A：投放管理平台

B：客户工作台业务单元

C：服务商业务单元

下列哪些系统下，支持独立新建多图组件时进行拖拽&单
一图片选择多次？（多选）



PART
竞价广告-新版创意能力
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新版创意-选择已有组件支持「列表视图」展示方式

产品介绍：

• 历史上，新版创意宫格视图承载信息过少，不能满足广告主根据多维数据选择组件的诉求。本次进一步新增支持列表视图，

能够承载更多的创意组件信息，支持广告主快速引用已有组件。
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全量



• 功能一：图片/视频组件——在列表页支持切换列表视

图，展示对应组件。一期支持呈现的数据指标：花费、

浅层目标转化成本、曝光次数、下单ROI、转化率、点

击率
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• 功能二：文案组件——按消耗排序时，右下角展示

具体消耗

功能说明：

新版创意-选择已有组件支持「列表视图」展示方式 全量



新版创意-小程序落地页多图创意形式可设置多条落地页

• 在旧版创意中，朋友圈版位针对多图创意形式，支持在小程序落地页对不同图片设置不同跳转落地页；此次在新版创意流

程中补齐此多图多链能力。
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功能说明：

• 1、广告创建流程：

• 营销目的：选择商品销售、品牌宣传或线索留资；营销载体：选择页面跳转；

• 版位：选择自动版位、或包含朋友圈的版位组合

全量

产品介绍：
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• 2、创意创建/编辑流程：

• 开启指定创意形式，选择多图创意形式（三图/四图/六图/九图）。

• 落地页选择【小程序落地页】，新建落地页，勾选【每张图片跳

转不同落地页】。依据创意形式的图片数量（3/4/6/9）输入对

应数量的小程序链接。

新版创意-小程序落地页多图创意形式可设置多条落地页 全量

功能说明：

• 在旧版创意中，朋友圈版位针对多图创意形式，支持在小程序落地页对不同图片设置不同跳转落地页；此次在新版创意流

程中补齐此多图多链能力。

产品介绍：



新版创意-支持橱窗广告
产品介绍：

• 此前「橱窗广告-图片」、「橱窗广告-视频」创意形式仅支持在旧版创意中使用；

• 为完善新版创意能力，目前已支持在新创意中支持「橱窗广告-图片」、「橱窗广告-视频」
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功能说明：
• 1、功能范围：

•   a. 广告版位 = 自动版位 / 通投包含微信朋友圈版位

•   b. 创意模式 = 指定创意形式「橱窗广告-图片」、

「橱窗广告-视频」

• 2、支持新建对应创意形式：

• 3、支持快捷选择已有投放过的组件，并且hover查

看对应的落地页（PS：API能力已同时支持）

全量



新版创意支持上传视频支持立即确认封面
产品介绍：

• 此前广告主在「新版创意」上传视频时，需点击「确认封面」按钮，方可生成视频组件并完成新建。为提高广告主操作效

率，此次支持上传后直接默认视频首帧作为封面，生成视频组件。
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功能说明：

• 1、上传视频：

•   a. 点击新建，选择本地视频上传

•   b.  上传成功后，默认视频首帧作为封面，生成视频组件

• 2、换封面：若有额外换封面诉求，点击视频组件「换封面」按钮，更换封面

全量



新版创意流程新建支持快捷设置「落地页组件」名称

产品介绍：

• 此前，落地页组件在已有组件列表仅展示了“组件类型_创建日期”的默认命名，若广告主希望自定义修改组件名称还需要

进入「资产->创意组件管理」页面；为了能够进一步提高广告主的投放效率，新增支持在新创意投放流程中，新建组件时

快捷设置落地页组件名称
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功能说明：
• 1、添加「落地页组件」名称：

•  投放流程-新版创意-落地页-”➕“新建落地页”

• 2、「落地页组件」展示：

•  展示在已有组件列表的右下角

全量
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核心信息get时间

新版创意支持上传视频支持立即确认封面，默认选择的封
面是哪个？（单选）

正确答案：A

A：首帧

B：中间随机帧

C：尾帧



PART
竞价广告-投放新能力
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营销组件【首评回复】开放支持全部品牌形象类型
产品介绍：

• 历史上，营销组件【首评回复】限制了当该条创意的品牌形象选择公众号或视频号时，才可以开启使用。

• 为降低此创意组件的使用门槛，提升广告主创意表达的丰富度，现放宽针对首评回复的品牌形象限制，允许创意在所有品

牌形象类型下均可使用此组件。
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功能说明：

• 创意创建/编辑流程：

• a.选中任意品牌形象类型

• b.完成【首评回复】组件内容创建

全量



品牌形象新增「微信小店店铺」类型

产品介绍：

• 为进一步丰富微信小店链路的形态能力，品牌形象新增支持「微信小店店铺」类型；

• 即：微信朋友圈、微信公众号与小程序、腾讯平台与内容媒体、优量汇流量场景，均支持展示小店店铺的头像昵称。
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功能说明：

• 1、投前准备：授权小店

• a.  前往工具-微信生态授权管理-微信小店授权

• b. 输入小店名称，校验通过后，点击发起授权。

• c.  发起授权成功后，广告主在操作栏中点击「扫码确认」生成二维码。须由微信小店管理员在腾讯广告助手中扫码，

完成授权确认。

全量



品牌形象新增「微信小店店铺」类型

产品介绍：

• 为进一步丰富微信小店链路的形态能力，品牌形象新增支持「微信小店店铺」类型；

• 即：微信朋友圈、微信公众号与小程序、腾讯平台与内容媒体、优量汇流量场景，均支持展示小店店铺的头像昵称。
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功能说明：

全量

• 2、广告创建流程：

•   a. 营销内容：

•     i. 「营销目的」选择「商品销售」或「品牌宣传」 

•     ii. 推广产品选择「微信小店商品」，并选择想要

推广的小店商品

• b.  版位：支持选择自动版位；

• 或选择特定版位，支持单选或多选以下版位：微信朋友圈、

微信公众号与小程序、腾讯平台与内容媒体、优量汇

•



品牌形象新增「微信小店店铺」类型

产品介绍：

• 为进一步丰富微信小店链路的形态能力，品牌形象新增支持「微信小店店铺」类型；

• 即：微信朋友圈、微信公众号与小程序、腾讯平台与内容媒体、优量汇流量场景，均支持展示小店店铺的头像昵称。
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功能说明：

全量

• 3、创意创建/编辑流程：

• 落地页需选择【微信小店商品页】

•   品牌形象支持选择【微信小店店铺】

•     i. 仅允许选择广告推广的小店商品所在的小店店铺

•     ii. 将自动拉取小店店铺头像、名称，不支持修改



公众号与小程序版位场景定向【小程序激励式广告】新增支持创
意形式
产品介绍：

• 历史上，视频号直播推广在公众号与小程序版位下的【小程序激励式广告】场景定向仅支持“激励视频”创意形式。为丰富

广告形态，同时提升广告素材的通投覆盖率，本次在此场景下新增支持创意形式竖版视频 9:16、横版视频 16:9。
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功能说明：

1、广告创建流程：

  a. 推广产品选择【视频号直播】

  b. 版位选择【自动版位】，或【选择特定版位】并勾选【微信公众号与小程序】

  c. 版位定投场景-微信公众号与小程序定投，选中【小程序激励式广告】

2、创意创建/编辑流程：

  此次新增支持横版视频 16:9、竖版视频 9:16

全量



激励浏览广告的微信小游戏落地页支持投放到搜索场景
产品介绍：

• 此前投放竞价展示广告，开启搜索场景扩量时，创意形式「激励浏览广告」无法投放到搜索场景。为帮助广告主获取更多

流量，本次支持该能力。

29

功能说明：

1、广告创建流程：

广告版位：开启「搜索场景扩量」

 

2、创意创建/编辑流程：

  a.  创意投放模式&创意形式 = 组件化-创意指定

创意形式 / 自定义创意下的「激励浏览广告」

b.  投放落地页类型 = 微信小游戏落地页

全量



PART
竞价广告-管理新能力
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「导航栏」资产与工具页导航弹窗内容布局更新

• 投放端顶部导航栏的资产和工具页包含了许多模块和工具，悬浮导航栏会出弹窗展示资产/工具名称和入口；上一版本弹窗

因部分业务存续情况不明、分类不清晰导致较难找到；本次更新后用户可通过弹窗快速通过分类、介绍和搜索功能快速找

到需要的资产/工具并一步跳转。

31

全量

产品介绍：

功能说明：
• 功能一：资产与工具页导航内分类与命名重新调整

• 1. 资产下分类调整为：

• 推广产品；数据营销；创意资产； (最近使用）：

如有历史使用的资产模块，才会出现在弹窗底部

• 2. 工具下重新设置以下分类：

• 账户管理；投放管理；搜索广告工具；品牌广告工

具；更多平台；(最近使用）：如有历史使用的资产

模块，才会出现在弹窗底部



「导航栏」资产与工具页导航弹窗内容布局更新

• 投放端顶部导航栏的资产和工具页包含了许多模块和工具，悬浮导航栏会出弹窗展示资产/工具名称和入口；上一版本弹窗

因部分业务存续情况不明、分类不清晰导致较难找到；本次更新后用户可通过弹窗快速通过分类、介绍和搜索功能快速找

到需要的资产/工具并一步跳转。

32

全量

产品介绍：

功能说明：
• 功能二：

• 用户鼠标悬浮到某个具体资产/工具时，弹窗右侧会

更新对应的介绍解释语；

• 右侧顶部搜索框支持用户模糊搜索，帮助用户快速

了解&定位到需要的资产/工具



投放端下线区域与门店管理
产品介绍：

• 历史上，门店资产存在（微信+qq门店版本）以及（微信门店+区域与门店）两种版本，为收敛产品口径，优化对客体验，

现对门店资产入口进行梳理整合

33

功能说明：

• 1、下线QQ门店入口

• 2、下线区域包管理入口，对于存量区域包（目前仅部分汽车行业客户在使用）支持白名单豁免，白名单内账户可见区域

管理tab，存量规则可删除，不可新增or编辑

• 3、统一改名为“门店管理”；门店管理内仅包含微信门店能力

全量



门店资产库支持AOI门店边界自主录入

产品介绍：

• 门店资产库支持AOI门店边界自主录入，为景点、购物中心等类型门店手动绘制AOI到访边界，提升到访归因准确率。
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功能说明：

• 1、【资产】-【门店管理】-【门店信息页】-【分别设

置】，可开启门店边界功能

全量

• 2、手动绘制闭合形状，双击后可保存门店边界信息

• 3、门店信息保存后无法修改，仅可通过重新录入门店

的方式编辑



同主体/业务单元下支持短剧售卖策略跨账户授权
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• 1、短剧售卖策略授权：

• 在短剧售卖策略工具中新建售卖策略，可

支持授权给同主体或同业务单元下的账户

共同使用。策略授权后，被授权账号可在

广告创建过程中选择该售卖策略。

• 账号授权方式支持列表勾选和多个账号id

（逗号分隔）输入搜索框后勾选。单次支

持授权 100 个广告账户，最多共可授权 

500 个，选择后不支持取消授权。

全量

产品介绍：

• 此前，短剧售卖策略工具仅支持单账户内的策略创建和使用，多账户投同一个售卖策略时操作效率低。为提升短剧行业投

放人效和用户体验，本次补齐了同主体/业务单元下支持短剧售卖策略跨账户授权能力，投手可快速对同一部剧的投放账

号进行策略授权，避免各个账户重复创建相同策略。

功能说明：



同主体/业务单元下支持短剧售卖策略跨账户授权
产品介绍：

• 此前，短剧售卖策略工具仅支持单账户内的策略创建和使用，多账户投同一个售卖策略时操作效率低。为提升短剧行业投

放人效和用户体验，本次补齐了同主体/业务单元下支持短剧售卖策略跨账户授权能力，投手可快速对同一部剧的投放账

号进行策略授权，避免各个账户重复创建相同策略。
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功能说明：

• 2、授权账户查看：

• 短剧售卖策略工具页面新增授权账户列，可查

看授权账户数量，点击数字可查看具体账户信

息。

全量



PART
品牌广告-投放新能力
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品牌广告-朋友圈及视频号投放微信小店商品页升级
产品介绍：

• 此前朋友圈及视频号品牌广告投放微信小店商品页，需要手动填写小店ID和商品ID；现已升级为从列表中选择小店和商品，

需要确保小店已授权给当前账号、投放时商品为上架状态。
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功能说明：

• 落地页选择微信小店商品页后，从列表中选择已授权成功的小店，并选择小店中状态为【上架】的商品，状态不是【上架】

的商品置灰不可选。
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核心信息get时间

以下哪个说法是错误的？（单选）

正确答案：A

A：短剧售卖策略在账号授权方式下，目前仅支持列表方式勾选待授权的账户

B：资产与工具页导航弹窗内容布局更新后，已支持用户模糊搜索对应的资产/工具

C：品牌形象新增「微信小店店铺」类型，仅允许选择广告推广的小店商品所在的小店店铺



Thanks！
“营销学堂小助手”
获取更多学习资源

欢迎扫码添加
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