




常用样式及定向能力介绍

产品推荐方案及优秀案例分享

投放优化建议

1 /

2 /

3 /



常用样式及定向能力介绍1



品牌活动推广

图文 / 视频

公众号关注推广

图文 / 视频

本地推广

仅图文





朋友圈展示示意



年 龄 性 别

婚恋状况 区 域

兴趣标签 自定义打点



产品推荐方案及优秀案例分享2



新盘预热

主要营销诉求

曝光覆盖 / 项目知名度 / 蓄客

推荐产品组合

推广目标：品牌活动推广

（建议根据预算选择较大曝光范围排期购买采买流量）

广告形式：图文 / 视频

内层创意：自定义外链 / 公众号文章/表单收集模版

适合项目

住宅/商业地产

产品特色

可以帮助项目品牌快速打响知名度，收集意向用户

社交互动价值助力行动决策

开盘销售

项目尾期



新盘预热 品效结合

视频广告助力传递品牌项目信息

525 998



开盘销售

新盘预热

主要营销诉求

曝光/服务跟进建立 / 销售成交转化

推荐产品组合

推广目标：品牌活动推广/本地推广

（建议根据实际库存流量制定采买策略）

广告形式：图文 / 视频

（本地推广广告仅支持图文广告形式）

内层创意：线索表单收集模板 / 公众号文章

适合项目

住宅/商业地产

产品特色

通过本地推广广告，精准定向与楼盘信息，有助于意向用户转化。

项目尾期





364 84



项目尾期

新盘预热

主要营销诉求

销售成交转化 / 售后服务跟进

推荐产品组合

推广目标：公众号关注推广 / 本地推广 / 品牌活动推广

广告形式：图文 / 视频

（本地推广广告仅支持图文广告形式）

内层创意：线索表单收集模板 / 公众号文章

适合项目

住宅/商业地产

组合投放

除了上述产品组合，还可以选择公众号广告进行组合投放，进一步降低投放

成本。

开盘销售



旧房新推 品效合一

重塑品牌印记

100 4.2%
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忌硬广banner风格 忌主题不明过于抽象 忌素材图



宝贝，想要弟弟还是妹妹

家人3加1，房间也要3加1

xxxx90㎡变四房，从容迎二胎

拉萨院子，

给我一个院子，许你三世浪漫。

8月8日，不见不散！

Xxx向北迁徙？

超级英雄被吸xx？

xx怪象频发！







行动

模块

房屋

价格

户型

优势

品牌

活动

项目

优势

周边

配套







根据房产项目定位选择定向

如：普通住宅可定向 20 – 35 岁

别墅建议选择 35 – 45岁

测试与优化意识

使用小额预算进行测试，不断

ABtest与优化素材和活动



投放前 投放时 投放后

选择时

间段

做好

预算

电话

接听

线索

回放

公众号

回复

效果

跟进

信息

统计

结案

分析

• 建议时间段选择：工作时间

投放；

• 预算设置合理，如排期可通

过系统查看消耗量，如竞价

建议根据排期剩余流量预估，

可设置长时间在线投放消耗。

• 电话接听及时专业，有专业团队服务，

有助到场转化；

• 线索回访建议安排在投放2小时内进

行，及时建立与用户关系；

• 公众号粉丝及时沟通了解需求，助力

转化。

• 持续效果跟进，关注线上效果数据；

• 客户反馈信息及时汇总统计，包括咨

询，意向，到访，成交等环节；

• 结合线上数据及线下反馈分析投放效

果，为后续项目或项目二次投放沉淀

经验。
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常用样式及定向能力介绍1
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产品推荐方案及优秀案例分享2



装修设计

主要营销诉求

意向客户信息收集

推荐产品形式组合

推广目标：品牌活动推广/关注/本地推广

广告形式：图文 / 视频

内层创意：原生自由拼+一键关注/表单收集

定向标签建议

家居/房产

产品特色

帮助装修客户品牌印象曝光同时，收集意向用户信息，促进成交，品效结合

住宅家具

家装建材

综合卖场

家 纺







住宅家具

装修设计

家装建材

综合卖场

家 纺

主要营销诉求

意向客户信息收集/门店推广

推荐产品形式组合

推广目标：品牌活动推广/关注/本地推广

广告形式：图文 / 视频

内层创意：原生自由拼+一键关注/表单收集

定向标签建议

家居/房产

产品特色

可品牌曝光，同时收集客户信息，达成线上获客，线下拉新的需求







家装建材

住宅家具

装修设计

综合卖场

家 纺

主要营销诉求

品牌宣传/意向客户信息收集/门店推广

推荐产品形式组合

推广目标：品牌活动推广/关注/本地推广/卡券

广告形式：图文 / 视频

内层创意：原生自由拼+（一键关注/表单收集）

定向标签建议

家居/房产

产品特色

助力建材品牌快速曝光及传播，同时可结合效果能力模块获取与用户服务建立

的机会









综合卖场

住宅家具

家装建材

装修设计

家 纺

主要营销诉求

品牌宣传/门店推广

推荐产品形式组合

推广目标：品牌活动推广/关注/本地推广/卡券

广告形式：图文 / 视频

内层创意：原生自由拼

定向标签建议

家居/房产

产品特色

助力门店品牌推广，可做老客活动，也可做拉新活动，全面支持投放需求





家 纺

住宅家具

家装建材

综合卖场

装修设计

主要营销诉求

品牌宣传/线上成交/门店推广

推荐产品形式组合

推广目标：品牌活动推广/关注/卡券

广告形式：图文 / 视频

内层创意：原生自由拼+电商售卖

定向标签建议

家居/房产

产品特色

可品牌宣传同时也可电商转化，为客户提供直接转化途径









投放优化建议3





走进邻居家，惊呆！

谁说大空间只有豪宅有？

他的家具这样设计，

80㎡比100㎡还显大！

其实阳台可以很美，你还舍得把

阳台用来晒衣服吗。

结合家庭装修关注的空间节省问题，吸引

客户关注。

生活场景富有浪漫想象力。

15周年庆，装修福利疯狂派；

百大品牌，万款产品，亿元让利！

还不快行动起来！

硬广风格，用户点击欲望不强

 避免主题与家居家装关联性不强文案，建议结合用户购买及装修最关心的问题入手，效果会更好。

 带有一定悬念，但能够让人想到产品优势的文案，或充满生活场景的对话型文案，能够吸引人点击查看详情。

 避免使用硬广风格，文案建议亲切友好，易于传播。



忌硬广banner风格 忌主题不明过于抽象 忌素材图







 图片中充满精致的细节，吸引人打开看大图的，容易引发高的图片点击率

云南创艺装饰工程（集团）有限公司 尚品宅配 美丽家（北京）网络科技

有限公司

成都优家工场装饰工程有限公司



 充满生活场景气息，引起共鸣，细节展示引起用户点击欲望

 用精美的实拍场景图去展现商品/卖场的服务的优势

 如果有代言人，建议凸显代言人使用产品中的愉悦感

红星美凯龙深圳香蜜湖商场宜家家居 宜家家居1601698071 红星美凯龙无锡滨湖商场



梦洁家纺常德店 运城罗莱生活 楚州博洋家纺

 充满温馨浪漫的感觉，突出产品特点，选择明星产品实拍图

 尽量不放文字，把文案放在外层文案区域



 突出产品特点，如绿色无污染，舒适感，种类丰富等

LM地板 圣劳伦斯暖气片 加西亚瓷砖



行动

模块

设计

优势

优惠

活动

品牌

推广









建议选择区县商圈，精准化营销，圈定项目周边区域的人群

建议根据家装人群选择：刚需装修25-35岁区间，个性化装修28-40岁，品

质装修32-55岁区间

建议优先选择家居与家居二级定向

其次，房产、汽车、教育、育儿也是普遍的目标人群



优化广告流程环节，实现推广效益最大化

赢得客户点击 → 获得转化

以下针对这两个重要环节，分别介绍常用的优化技巧：



广告点击率主要受到广告素材与广告定向两个因素影响

点击率提升最好的办法是设计 A/B test 测试素材和定向

实验方法

• 在素材既定的情况下，增删单一定向选项进行投放对比，分析数据变化情况，确认某一定向转化效率

• 选用相同定向组合，设置多组素材不同的广告同时投放，通过数据比对确认最优素材类型

• 设定优质转化目标素材点击标准，有针对性优化



对于家装设计等需求，除电话拨打外，销售线索收集非常重要

提高销售线索收集量，可以降低线索收集成本

在详情页点击一定的情况下，提高销售线索主要优化方面：

• 在详情页明确广告的主题和信息，让用户一眼可以看明白；

• 除过滤必要，不建议将收集线索设置多于3个，降低用户操作成本，更多通过电话沟通获取；

• 广告上线时，新关注微信公众号的粉丝，分配销售进行一对一跟进，实践证明在微信广告场景下，用户往往乐于跟销售进行一对一沟

通；

• 对于收集到的线索，2小时后导出尽快与客户取得联系，实践证明，越早与客户建立沟通，客户意愿更强。
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常用样式及定向能力介绍1



公众号推广品牌活动推广 本地推广





• 港澳台游

• 国内游

• 境外游

• 户外探险

• 主题旅游

• 酒店住宿

• 交通票务

+ 旅游



• 31省级行政区

• 331地级行政区

• 2809 县级行政区

4 22 5

283 13 30 3

873 341 1431 110 49

3 1 1

•

•

4400 

POI 

• 4400+ 个商圈

• 5800W+ POI点 支持 500~5000 米半径辐射

http://www.stats.gov.cn/tjsj/tjbz/xzqhdm/201504/t20150415_712722.html
http://www.mca.gov.cn/article/sj/tjbz/a/2016/201605/2016071411.html
http://ditu.qq.com/


•

•

••

•



优秀案例及素材分享2



聚焦目的地特色

精细定向

10.7 13.8 



完美触达旅行者，每天

都是新的旅程

43



“节日创意”传递特色

旅游价值

3,043



丰富、生动的视频内容

引发用户兴趣

7.29 10.9 



主题鲜明，素材精美

推广简洁有力

13.5 11.6 



本地推广，有的放矢

提升开园人气

13.3



“公主故事”招募游轮

体验师，品效双收

10+



温馨推广家庭度假产品，

引发用户共鸣

13.9 5,385 



15,955

文案简洁，突出活动亮点

直达推广目标



友好文案，实景素材

推广直接有效

17.5















 

 





朋友圈广告餐饮行业数据分享

产品解决方案及优秀案例分享

投放优化建议
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1



2月 3月 4月 5月 6月

2017年上半年开春以来朋友圈广告

餐饮行业月活广告主趋势

月活广告主



10000 +

上万家餐饮品牌与商户投放过朋友圈广告

麦当劳 ／ 肯德基 ／ 星巴克 ／ 必胜客 ／ 永和大王 ／ 真功夫 ／ 王品牛排 ／ 开花亭 ／ 幸福西饼 ／ Costa Coffee  

大渝火锅 ／ 好色派沙拉 ／ 西少爷肉夹馍 ／ 乐凯撒比萨 ／ 元气寿司 ／ 探鱼 ／ Helens酒吧 ／ 面包新语 / 西贝莜面村 / 

大禾寿司

喜乳酪 ／ 麦子仓库 ／ 木屋烧烤 ／ 美奈小馆 ／ 豪客来 ／ 喜茶 ／ 奈雪的茶 ／撒椒 ／ 百果园 ／ 望京小腰 ／大家乐

Sugar Tea ／ 味千拉面 ／ 新沁园 ／ 北京棒约翰 ／ 红叶寿司 ／ 汕头八合里海记牛肉店 ／ 蛙来哒 ／ 大龙燚火锅 / 赛百

味

满记甜品 /  家家长沙米粉 /  一品柠檬鱼 / 小龙坎老火锅 / 胖哥俩肉蟹煲 / 慕茶 / 小蹄大作 / 红灯照牛肉面

……

覆盖商户规模 / 业态 / 营业模式 / 营销节点，增长空间仍旧巨大



2X

图片点击率 详情点击率

+ 40%

点赞率

+ 35%

评论率

+ 35%



产品解决方案及优秀案例分享2







5614元

消耗

3万元

核销带来的订单金额

2.2元

卡券领取成本，领取了2529张，核销率26%



8.8%

图片 + 查看详情点击率

客户反馈广告投放后活动

那几天生意火爆



17.04%

素材总互动率

16.25%

视频点击

200万

IP+节日营销，200万曝光

带来极大声量传播

40万

视频播放完成



通过使用原生页的极高触达

率，实现商品的线上成交。

新客获取成本CAC对比其他渠

道下降一倍。



介绍会员福利，并点击领取会员卡 设置跳转链接



投放优化建议3
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产品解决方案及优秀案例分享1



学历教育机构

学前教育 非学历 - 基础教育 非学历 - 职业教育

非学历 - 语言培训

非学历 - 学历培训

非学历 - 出国留学

非学历 - 才艺培训

http://ad.weixin.qq.com/learn/n98




提升品牌

影响力

收集销售

线索





1606237661 16062374341606237277

目标：新品牌发布造势

目标人群

差旅人群 社交人群 职场人群

通过用户使用微信出发位

置上报的服务累计的轨迹

数据挖掘得到

通过娱乐社交场所定义用

户出没频次挖掘得到

过去3个月出现2次以上

根据用户工作习惯、消费

习惯等维度挖掘白领人群

场所定义：KTV,音乐厅,咖啡厅,户外活动,电影院,酒吧,会展中心,其它

文化场馆,博物馆,图书馆,天文馆,展览馆,文化宫,美术馆,乒乓球馆,保

龄球馆,健身中心,台球馆,橄榄球,滑雪,网球场,瑜伽,舞蹈,公园



通过原生推广页“说清楚”

场景化视频将痛点需求讲述给用户

对于深度感兴趣的用户给予客户信息收集的路径



通过原生推广页“说清楚”

场景化视频将痛点需求讲述给用户

对于深度感兴趣的用户给予客户信息收集的路径



通过原生推广页“说清楚”

场景化视频将痛点需求讲述给用户

对于深度感兴趣的用户给予客户信息收集的路径



并行投放

互为补充



投放优化建议2





某出国留学培训机构文案

对话式让用户更有场景感

教育培训行业与其他行业一个很大的不同点在于，教育行业具有较为明确的意图。总是对应着用户的某种实际功利性诉求

。如基础教育的一对一辅导，是希望帮助孩子提升课业成绩。语言培训是希望能让用户在日常交际中提升语言能力。因此

在外层文案上，能够抓住目标人群的痛点将能更好拉近与用户的距离。

某小学教育机构文案

直击家长担心幼小无法快速衔接的痛点

某外语培训机构文案

过于硬广风，无法引起共鸣









扫一扫，马上关注

随时随地了解最新资讯，在线客服解答各种问题




