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商品广告定位



什么是商品广告

商品广告是以推广商品为目标的广告营销综合解决方案；与常规展示竞价广告相比，具有三大特点

商品是核心，商品广告推广的是

结构化数据

• 统一格式字段定义，支持多种接

入方式

• 电商商品、房产小区、酒店机票、

本地门店、汽车等都是商品

1

基于商品自动生成创意和落地页，

提升投放效率（不适用教育）

• 灵活圈定商品投放范围

• 基于商品，选择图片／视频模版，

自动生成创意和落地页

2

用户与商品的千人千面匹配，
提升广告效果

• 利用腾讯大数据，为广告主高效

扩展新客户

• 基于广告主上传的站内用户行为

数据进行再营销推广

3



什么是商品广告

01 用户访问广告
主官网并将一款手
提包加入购物车

02 用 户犹 豫再
三未完成购买并
关闭页面

03 一 天 后
该用户访问
某公众号

04 收 到 带 有
该条手提包的
广告并回忆起
该包

05 点击广
告进行购买

结合广告主的第一方数据，为不同人群推荐其最感兴趣

的商品,实现精准再营销和基于LBS的营销

再营销场景：

LBS营销场景：
将广告曝光给距离商品地理位置范围三公里内人群

广告投放时仅需多选择一个商品，而该商品的丰富信息

将有效辅助系统理解广告创意这个“小黑盒”

针对广告主投放目标商品数量的差异，腾讯广告提供单商品和多商品两种营销解决方案

互补

单商品 多商品
适用SKU丰富的行业适用教育

在普通展示广告基础上增加商品特征，搭建商品知识图

谱；利用腾讯大数据为每一个商品找到最匹配的人群



适用场景 特点

什么是商品广告

适合希望打造营销爆品的广告主

适合拥有海量商品投放需求的广告主 千人千面，高转化

即来即投，强拉新

多商品形式

单商品形式 • 投放门槛低，只需要有结构化的商品数据，即

可进行投放

• 拉新效果好，单条广告曝光量显著高于普通广告

• 预算更可控，智能出价更准确，能够灵活、精

细化控制每条广告的创意、出价、人群和落地页

• 投放更简单，海量商品只需一条广告，结合第

一方数据实现智能投放

• 转化更高效，通过精准定向帮助广告主将流失

的用户挽回

• 适用于电商、资讯、地产、旅游、本地服务等

行业

• 投放门槛：需要广告主回传第一方行为数据或

使用腾讯大数据提供的地理位置数据

*是否可开通商品广告的投放权限请联系运营经理确认

行业 商品

电商 服装／数码家电…

资讯 热门话题／攻略…

教育 中学课程／学前教育…

• 目前可支持电商、资讯和教育行业



对接流程概览



对接流程概览

商品广告在腾讯广告平台（原广点通）创建入口仅面向白名单广告主开放，白名单权限申请请联系对接的运营

经理邮件申请。微信广告平台创建入口已全量。

商品数据接入 广告投放



商品数据接入

数据接口介绍 / 商品管理平台接入 / 数据中心接入



数据接口介绍

教育客户
创建入口

商品数据可通过商品广告中心（PAC）等3个入口接入，接入效果一致；数据接入后约一小时后，即可同步到

系统进行广告投放和模版制作

商品管理入口

通过腾讯广告(https://e.qq.com/ads/)进入：投放管理平台-工具

箱-投放管理平台-工具箱-投放辅助-数据中心

或，通过微信广告(https://ad.weixin.qq.com/)进入：广告主
-工具箱-商品库管理

https://e.qq.com/ads/
https://ad.weixin.qq.com/


推荐通过商务管家账号创建商品库

为了积累转化数据，实现多账户商品库统一管理，

建议广告主创建商务管家账户进行商品库创建

1 到e.qq官网注册直客账号，需要广告主自行注册e.qq.com

2 账户开通后联系对应的腾讯广告运营申请商务管家白名单，

开通商务管家

3 开通后认领腾讯广告（原广点通）账户以及微信账户（认

领方式请联系对应的腾讯广告运营）

4 进入商品库创建环节



通过数据中心接入数据——教育主流接入方式

第一步：点击新建商品库，

填写商品库类型、商品库规

模和商品库名称

• 不同行业对字段要求不同，

广告主需要根据实际情况

选择商品库类型

• 根据预计包含的商品数量

选择商品库规模，平台将

进行不同处理以保证数据

分析效率

• 操作：可支持商品库授权、

解除授权、删除

01 新建商品库



商品库类型：教育行业广告主

选择商品库类型为教育

商品库规模：根据实际投放商

品的个数进行选择，目前教育

的商品主要是课程，一般量级

较小，这里选择普通规模

商品库名称：输入便于您识别

和投放时进行选择的名称即可，

建 议 参 照 此 规 则 ： 产 品 名 称

（英语/数学）+价格+年份，比

如 x x 数 学 9 元 2 0 2 0 Q 1

01 新建商品库

新建商品库



02 进入商品列表

新建商品

第二步：点击新建商品，根

据商品数量／投放目标选择

商品数据接入方式

目前可支持三种商品数据接

入方式：

手工录入01

文件上传02

创建数据源03



02 进入商品列表

新建商品

第二步：点击

新建商品，目

前支持的商品

数据接入方式

为在线录入

• 商品名称：必填；可根据您的课程名称来对商品进行命名，尽可能带上丰富的商品信息，如“学而思小学一年级数学

直播课 北大教师1对1授课”，可用于搜索商品及生成创意

• 商品主图：必填；可上传该商品对应的课程素材，可用于生成创意

• 商品副图：选填；可不上传

• 商品价格：必填，不同价格会影响给不同受众进行商品推荐；课程对应的下单价格，一般在创意或落地页上体现的下

单价格。比如某广告推广商品A（初一语文在线课程），广告下单转化后，受众需要支持180元购买课程，则商品价格为180元。

• 商品类目：必填；请根据系统提供的类目进行选择，类目对于商品推荐非常重要，请选择最准确的类目。

• 商品品牌：必填；对品牌敏感度和偏好不一样的受众对不同商品有不同的转化倾向，填写该信息有助于找到更契合的

受众，如“学而思”

• 商品描述：选填;填写后可用于生成创意

• 商品ID：可以不填；该ID可用于投放时直接搜索ID对应的商品进行投放，若不填写，系统会自动生成一个商品ID。

• 商品链接：填写课程的详情页地址，如果同时有H5和小程序，则选择落地页信息丰富的填写



商品的管理

04 商品管理

点击商品

进入商品管理页面

• 审核状态：可查看商品审

核状态：

• 操作：支持商品详情页查

看、修改、商品删除

审核通过

审核拒绝

审核中



商品库授权

05 商品库授权

点击商品库

进入商品数据页面

• 右上角点击授权，选择

需要授权的账户，如果

没有账户ID联系腾讯广

告运营

• 已经授权过的账户可查

询授权详情，如果商品

库新增商品会自动更新

到授权过的账户中，无

需重复授权



商品广告投放

创建流程概览 / 投放单商品形式 /微信广告投放流程



腾讯广告（原广点通）投放商品广告（单商品）的流程

若投放目标为网页，选择对应的落地页（自定义／蹊径／

一叶智能／微盟）

若投放目标为移动应用，选择目标应用ID

需白名单开通

01 选择广告形式和商品库 02 选择投放目标详情

• 可支持的推广目标：

网页，安卓应用，

iOS应用，电商网

页、微信品牌页

• 广告形式选择动态

商品广告--选择商

品库--投放形式选

择单商品广告--选

择 指 定 商 品

（ <=10 ） -- 选 择

推荐方式“拉新”



单商品形式可同时支持图片和视频广告，广告形式随广

告版位选择和图文／视频而有所差异

根据所选择的广告版位及创意形式按要求上传创意

腾讯广告（原广点通）投放商品广告（单商品）的流程

03 选择广告创意 04 上传创意



微信广告投放商品广告（单商品）的流程

• 广告位 、 目标 ： 目前支持朋友圈、公众号、小程序 等 广

告位，以推广我的商品、推广我的应用作为推广目标

（暂不支持公众号互选广告位）

• 购买方式：选择“竞价购买”

• 广告设置：选择“以商品创建广告”

• 商品库：选择一个商品库；商品库可自助接入，也直接

可使用他人授权的商品库

• 选择指定商品：选择要投放的商品，跳转类型选择不跳转

• 推荐方式：拉新推荐

01 创建广告，绑定商品



微信广告投放商品广告（单商品）的流程

选择创意样式及素材类型，上传创意

02 编辑广告

编辑广告信息

• 设置定向、优化目标、出价等信息



案例分享



• 学而思网校在19年11月成为第一批使用单商品广告的

教育行业头部客户，结合推广课程的卖点迅速跑出了

优质商品广告，并逐步替代普通广告，提升整体广告

在信息流的竞争力

• 统一的商品库数据积累帮助学而思网校在切换SKU的时

候可以快速学习历史积累数据，缩短冷启动耗时，提

升投放效率

学而思网校
商务管家

腾讯广告账户
（原广点通）

微信广告账户

学而思网校
商品库

学而思网校
商品库

19年秋-数学

19年寒-数学

20年春-语文

学而思网校借助单商品广告功能实现降本增效，
消耗增长3倍，转化率提升58%

11月28日 11月29日 11月30日 12月1日 12月2日

单商品广告消耗占比 整体消耗

11月28日 11月29日 11月30日 12月1日 12月2日

转化率 转化成本

单商品广告带动整体消耗增长3倍 单商品广告使用率上升辅助优化成本
消耗增长3倍 成本下降5%     转化率提升58%

90%



美术宝1对1商品库

美术宝1对1-0元试听 美术宝1对1-孩子更喜欢 美术宝1对1-在线1对1 ……

CTR CVR 商品广告 常规广告 商品广告 常规广告

美术宝1对1利用商品广告帮助优化线索成本，实现稳定放量

• 美术宝1对1通过免费试听课收集潜在用户线索，通过商品广告将自身卖点拆分，通过创建不同商品进行批量

投放，成本、点击率、转化率等各项指标均表现优秀

CVR
10%↑

CPM
20%↑

成本
23%↓

CTR
40%↑

商品广告 常规广告



商品广告VS普通广告各方面优势显现

• 某头部客户新课程推广整体测试表现：新建单商品广告在day1，跑到账户曝光量级top1，转化量级为排在

第二名的常规广告近6倍，成本低20%

• 商品广告并不是救命稻草，目前建议在优质规格位上叠加商品广告可以在拿量能力上起到锦上添花的效果

单条商品
广告日转化

常规广告 单条商品
广告日转化

常规广告 单条商品
广告日转化

常规广告 单条商品
广告日转化

常规广告

转化量
600%↑

转化成本
17%↓

CTR
77%↑

CVR
21%↑

XQ-横板大图



FAQ



如何挑选优质素材、精准推荐创意、提升效果是广告主关心的重要话题

如何为适合的人呈现适合的创意？
• 能不能对不同用户展示不同的创意？

• 视频、图片和文案怎么组合最好？

怎么提高效果、花对预算？
• 如何通过创意提升广

告效果？

• 想把预算花在最好的

创意上！

什么素材是优质的？
• 哪个文案更容易吸引

用户点击？

• 视频配哪个封面更容

易获得用户关注？

1 3

2



常规创意能力无法解决广告主痛点，手动操作存在效率和效果问题

人力投入大，操作效率低

对于N个图片、视频、文案等创意元素，手动

排列组合为多个创意，遍历所有组合形式，需

要创建N3个广告，其流程较长，操作复杂，消

耗投手的时间与精力，且人工组合很难遍历创

建所有创意形式，可能错失优质创意组合

人工监控难，效果不稳定

无法做到实时人工监控多个广告的多条数据，

且基于经验判断并及时手动关停劣质创意或选

择优质创意进行优化，对优化师要求较高，难

以根据广告数据定性分析创意优化方向，操作

不当或判断失误可能会导致部分优质创意失去

曝光探索机会，创意利用率低



为更好地服务广告主，腾讯推出创意优选能力

N个创意组合

创意优选能力1：多创意（MC）
手动上传多个创意组合 + 千人千面展示

广告主手动创建多个创意 为每个受众智能优选最佳创意展示

创意1 创意2 创意3



为更好地服务广告主，腾讯推出创意优选能力

广告主手动上传多个

图片/文案/视频等元素

为每个受众智能

优选最佳创意展示

自动排列组合成

N×M×L个创意

教育行业重点关注创意优选能力2：动态创意（DC）
手动上传多个素材、自动组合成多个创意 + 千人千面展示

× ×

N个图片 M个视
频

L个文案

…

…



为更好地服务广告主，腾讯推出创意优选能力

教育行业重点关注创意优选能力3：智选广告（白名单申请）
在动态创意（DC）的基础上，智选最优创意 + 自动复制广告

多个创意

进行探索

选出本条广告中效果

最佳的创意

系统自动复制最佳

创意生成新广告



基于腾讯大数据，创意优选策略为精准创意推荐提供底层能力

受众与创意的相关性
通过理解每个创意的特征，强化点击预估，让对

的人遇见对的创意

受众历史点击/转化行为
“过去”助力“未来”，

历史行为加速创意优选效率

创意自身效果数据积累
点击/转化佳的创意有机会获得更多曝光，成本

跑飞的创意减少曝光，优质创意发挥更大的价值

广告请求 智能选择 创意展示



腾讯创意优选能力，更高效、更智能

• 系统自动叉乘组合图片/视频/文案等多个元素，实时遍历生成多个创意组合（单广告最多可达27种创意组

合），归属一条广告

• 告别“人工盯盘”，系统自动优化；最优创意可自动生成智选广告

高效

• 系统为每个受众展示综合效果最优的创意，劣质创意逐渐无量，优质创意脱颖而出，量变积累成质变，

提升广告整体效果

• 千人千面，给对的人展示对的创意，提升创意利用率，发挥创意最大价值

• 创意数据回流与特征分析，每一次的最优展示积累成广告效果的整体提升

• 基于历史数据，对比普通广告，DC创意广告、MC创意广告、智选广告在起量率、成本达成、ROI等

指标上具备明显优势

智能



产品使用流程
DC广告



Step 1：选择推广目标

DC广告目前仅在 eqq 投

放端支持投放

目前，支持DC广告的推

广目标类型有：
支 持 网 页 、 电 商 网 页 、

Android 应 用 、 iOS 应 用 、

Android应用（联盟推广）、

本地广告、QQ消息、 NOW

直播，QQ浏览器小程序

不支持DC广告的推广目

标类型有：
微信流量、应用宝流量、点

评、腾讯课堂



Step 2：选择广告形式

选择广告形式“动态创意广告”

可勾选智选广告功能（白名单功能）



Step 3：选择多个素材，后台生成多个创意组合

可上传多个图片/文案/视频
素材，每种素材最多3个



Step 4：广告管理

什么是探索状态？
系统不断在为广告的目标受众探索优质创意，每一个创意的探索状态，包括待探索，探索中以及探索完成状态。对于探索

完成的创意，系统会同时展示探索的结果。

DC广告创意探索状态及结果
展示（白名单功能）

动态创意广

告创建成功

创意完成审核，

进入待探索池

系统对待探索池

的创意进行探索

探索完成，展示每

个创意的探索状态



状态展示 状态含义 可进行操作

待探索 该创意处于待探索池中

• 为了避免对系统的探索过程造成影响，此时不可手动操作创意的暂停/开启

• 可编辑广告创意，包括更换审核不通过的创意等，我们强烈建议您除非创意审

核不通过，否则不要进行编辑操作

• 若您不希望广告继续播放，可通过操作广告进行暂停

探索中
该创意的正处于

系统自动探索中
• 与“待探索”可进行的操作一致

探索完成，成本最佳
该创意已完成探索，

成本达成在所有创意中最佳

• 建议该创意保留继续投放

• 由于探索完毕，为避免影响后续效果，您不可再编辑广告创意

探索完成，效果最佳
该创意已完成探索，

成本达成及转化量皆佳

• 建议该创意保留继续投放

• 由于探索完毕，为避免影响后续效果，您不可再编辑广告创意

探索完成，效果不佳
该创意已完成探索，

效果在所有创意中不佳

• 探索状态仅体现某阶段的情况，如果成本可接受建议不操作，系统会自动做曝

光倾斜，如果对成本偏差不可接受建议手动关闭

探索失败，数据不足
由于该创意在探索期未积累

足够数据，因此探索失败
• 建议不再投放

Step 4：广告管理（附：探索状态说明）



Step 4：广告管理

什么是智选广告功能？
• 创建动态创意广告，若勾选了智选广告功能，当系统探索出效果最佳的创意后，系统会以这个最佳的创意为基础，自

动生成一条智选广告

• 智选广告的定向、出价等信息与原广告一致

• 智选广告生成后，由系统自动审核，审核通过后处于暂停状态，您可以在需要时进行广告开启

系统自动将最佳创意复制生成
一条智选广告（白名单功能）



产品使用流程
商品广告+MC广告



Step 1：选择推广目标

MC广告目前仅在

eqq 投放端支持

投放

目前，支持MC广

告 的 推 广 目 标 类

型有：

全部支持



Step 2：选择广告形式

46

选择广告形式

目前，支持MC广告的推广目标类型有：

常规展示广告、商品广告中的单商品广告



Step 3：新增多个创意-常规展示广告

可新增创意，最多

创建5个创意



Step 3：新增多个创意-商品广告

可新增创意，最

多创建5个创意



Step 4：广告管理

MC广告下呈现所有创意，其他操作和信息与常规广告无异



随堂测试



优秀案例



动态创意优秀案例-某K12教育企业

动态创意 常规广告

拿量能力

16%↑

动态创意 常规广告

转化量

22%↑

创意1 创意2 创意3

动态创意 常规广告

成本

5%↓

某K12教育企业，开通动态创意功能后，创意上新以及日常广告投放中均使用动态创意广告，

能高效探索出优质的创意组合，并有效提升广告效果。

代表客户：

1、窄定向搭配优质视频素材+3个文案探索出优质创意

2、拓宽定向搭配1（创意）*3（文案）优质创意元素组合

进一步放量

使用策略：

拿量能力优于常规广告，同时成

本比常规广告更低

投放效果：

CTR CVR
动态创意 常规广告

CTR/CVR持平→



商品广告+多创意优秀案例
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起量定义：首次曝光发生在T日，也就是统计数据时间为[T,T+4]）内转化数>=6个，则该广告起量成功

测试客户

起量率 单广告消耗

单商品广告 X 多

创意
单商品广告

腾讯广告整体

（原广点通）

单商品广告 X 多

创意
单商品广告

腾讯广告整

体（原广点

通）

单商品 X 多

创意 VS 单

商品

单商品 X 多创

意 VS 整体

客户A 27.27% 23.82% 15.57% 2114 1562 320 35% 561%

客户B 22.22%
3.57%

（投放较少）
10.66% 983 285 404 245% 143%

首批开通商品广告+多创意的客户，通过使用历史效果较好的商品

配合优质素材，提升起量率，单广告消耗比普通广告和单商品广

告均有明显的提升

代表客户：

1、选择历史效果较好或者正在主推的商品

2、优质素材配合多套文案

使用策略：



案例：金融行业

广告主开通动态创意功能后，创意上新以及日常广告投放中均使用动态创意广告，能高效探索出优质的创意组合，并有

效提升广告效果。

分期乐示例

代表广告主：小米贷款，分期乐

方法一：初期海量探索

• 新账户开通初期，通过大量创建动态创意广告，快速探索出优质创意方向，一般精选几个优质文案，搭配几个新图片，

对比以往创建多个广告测试的方式，能快速确立优质图片和文案的组合。

方法二：以老带新，有效探索

• 在一条动态创意广告中，选取账户历史优质文案搭配若干新的创意图片，同时搭配若干探索过的历史优质创意图片。

用已验证效果的优质图片和文案带动效果，探索新的优质组合的同时，广告效果也得到有效提升

方法三：优中择优，效果更佳

• 精选账户中某一版位最近7天投放效果较佳的几个图片和几个文案，组合在一起，创建动态创意广告进行投放，设置

较高价格并加大预算，能快速抢量，探索新的优质创意组合，系统在一批优质创意中为受众进一步优选出更优的组合

进行展示

投放总结：

广告效果提升：广告起量快，拿量能力强，单广告消耗可达10W+，平均下单成本大幅降低7.2%

创意有效探索：优选效率高，动态创意广告优选出的优质创意，在曝光，消耗和下单成本等数据表现良好，持续为广告

贡献曝光和转化，与劣质创意拉开差距

投放效果：



案例：旅游行业

小猪短租示例

小猪短租在开通动态创意后，初步测试动态创意广告效果，随后铺开到全账户中，广泛使用动

态创意广告进行投放，能快速把握优质图片的方向，发挥优质创意组合的优势，广告起量更快，

跑量更多，成本更低！

代表广告主：小猪短租

方法：精选文案，搭配新图片

• 精选账户历史上跑量好，点击率佳的广告文案，与新图片进行搭配，寻找新的优质创意组合。

结合动态词包进行推广，广告文案方向不同，但做到搭配图片均可投放的效果，保障文案与

图片组合不会产生歧义

• 通过动态创意探索出来的好的创意组合，继续保留在原广告中持续跑量。与此同时，探索出

来的优质创意可与不同的定向/人群包进行搭配，进一步探索与人群最为match的创意组合

投放总结：

客户反馈：能非常快速高效地探索出优质图片的方向，系统优选出的创意CTR和CVR都较优，

且成本符合预期，可为后续投放提供指导

投放效果：



方法总结：海量探索，确定方向

海量探索，确定方向
素材量允许的情况下，较大批量进行探索

适用广告主或投放阶段

解决方法

新账户或新产品探索方向

多个图片做成通投图片,文案突出不同的方向/

利益点

2.图片风格百搭，文案主题多变
选择不同风格的多个图片，色系/布局差异化，

多个文案主题一致，可与任意图片搭配，不会

产生歧义或者明显不匹配的情况

1.图片风格不同，文案主题一致

多图多文



方法总结：探索新的优质组合，优化广告效果

探索新的优质组合，优化广告效果
聚焦图/文进行探索和优化

适用广告主或投放阶段

解决方法

有一定推广经验和数据积累之后深入探索

精选账户历史优秀文案和多个新图片组合,创建动态创意广告

1.图片不同色系，布局，背景图等，但主题类似，与文案均可搭配

2.文案可选择不同图片都提到的利益点进行撰写，使用不同的描述

方式；或每个文案分别凸显某一方面利益点

单文多图
文案精选，图片主题一致或多变

精选账户历史优秀图片和多个新文案组合,创建动态创意

广告

1.文案可以描述同一个利益点,选择不同的描述方式

2.图片为通投图片,则搭配不同利益点的文案

单图多文
图片精选,文案主题一致或多变



方法总结：以老带新，有效探索；有种择优，效果显著

以老带新，有效探索；优中择优，效果显著

适用广告主或投放阶段

有推广经验的账户深度优化

解决方法

选取账户历史优质文案搭配若干新的创意图片，同时搭配

若干探索过的历史优质创意图片。用已验证 效果的优质

图片和文案带动效果，优选提升广告效果

以老带新，有效探索

精选历史验证过的优秀的图片和文案创建动态创意广告

广告效果更佳

优中择优，效果显著

多图多文



1.e.qq后台中不能创建商品广告，原因是（）
A．账户中没有商品库，需要创建
B．商品库已经授权了，有延迟
C．非电商类行业不能投放商品广告
D．没有开通商品广告创建入口的白名单，需要邮件申请
答案：D。eqq平台目前创建商品广告入口还未全量需要白名单申请，MP平台已全量，可直接创建商品广告

2.MP后台中新建商品广告进入原生推广页中的商品组件的按钮跳转类型应该选择（）
A．商品创建的时候链接填写的是H5，这里还是选择H5
B．如果推广落地页是小程序，这里选择小程序
C．不跳转
D．无论推广页是H5还是小程序这里都选H5
答案：C。教育行业不使用落地页商品组件，为了避免不必要的问题这里统一选择不跳转

3.公司有好几个产品线，推广方式有（1）公众号关注（2）收集用户线索（3）直接付费购买，应该创建几个商品库？（）
A．1个
B．2个
C．3个
D．4个
答案：C。多个业务线同一群TA差异度较小的话（比如针对的都是3-12岁的学生人群）建议以一个商品库做统一的数据积累，便于以后切换其他产品线的时候可以快速平稳过滤

4.一个商品库下创建了多个商品，eqq测试发现某2-3个商品投放效果最好，希望可以进一步提升量级可以（）多选
A．通过商务管家认领所有eqq子账户，将这个商品库授权给其他账户投放
B．其他账户也创建相同信息的商品进行投放
C．通过商务管家认领所有MP子账户，将这个商品库授权给其他账户投放
D．eqq上用2-3个效果好的商品叠加多个优质创意组合进一步提升量级
答案：ACD。通过商务管家进行商品库的管理和授权，可以实现跨平台公用一个商品库下的优质商品投放，数据可同步积累。eqq上还能叠加多创意功能进一步提升广告消耗

5.动态创意广告生成了3条创意，优化目标出价10元，投放到第二天下午创意探索状态显示如下，此时应该（）
•不做任何操作
•手动暂停B
•手动暂停C
•手动暂停B和C
答案：A。探索状态仅体现某阶段的情况，如果成本可接受建议不操作，系统会自动做曝光倾斜，如果对成本偏差不可接受建议手动关闭

随堂测试解答

创意 探索状态 转化成本 CTR 消耗
A 探索完成，效果最佳 10 1.5% 100
B 探索完成，效果不佳 11 0.9% 88
C 探索完成，效果不佳 - 1.0% 9



THANKS


